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ABSTRAK 

 

Laporan tugas akhir ini mengkaji penerapan teknik editing dalam iklan layanan masyarakat 

berjudul “Lalai Jadi Petaka.” Karya ini mengangkat isu mengenai bahaya kelalaian dalam 

menjaga kebersihan lingkungan, yang dapat menyebabkan penyebaran penyakit Demam 

Berdarah Dengue (DBD). Analisis dilakukan melalui kajian visual dan audio, serta 

wawancara dengan tim kreatif untuk memahami penerapan teknik editing yang digunakan. 

Temuan menunjukkan bahwa editing efektif dalam menjaga alur cerita, memperkuat 

narasi, dan meningkatkan keterlibatan emosional penonton. Dengan menggunakan teknik 

ini, pesan edukatif dapat disampaikan dengan lebih jelas dan efektif, sehingga mampu 

menarik perhatian audiens dan mendorong perubahan perilaku positif di masyarakat. 

Laporan ini diharapkan dapat menjadi acuan bagi pengembangan produksi media kreatif 

yang berfokus pada edukasi publik. 

Kata Kunci:  continuity, editing, iklan layanan masyarakat, kelalaian, Demam Berdarah 

Dengue 

ABSTRACT 

This final project report examines the application of editing techniques in the public service 

advertisement titled “Lalai Jadi Petaka.” The work addresses the issue of negligence in 

maintaining environmental cleanliness, which can lead to the spread of Dengue 

Hemorrhagic Fever (DHF). The analysis was conducted through visual and audio studies, 

as well as interviews with the creative team to understand the editing techniques applied. 

The findings indicate that editing is effective in maintaining the storyline, strengthening the 

narrative, and enhancing audience emotional engagement. By using these techniques, 

educational messages can be conveyed more clearly and effectively, thereby attracting 

audience attention and encouraging positive behavioral changes in society. This report is 

expected to serve as a reference for the development of creative media productions that 

focus on public education. 

Keywordsontinuity, editing, public service advertisement, negligence, Dengue 

Hemorrhagic Fever. 


