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BAB I
PENDAHULUAN

Latar Belakang

Pada saat ini teknologi informasi sudah semakin berkembang,
kebutuhan akan  informosi  yang  berkualitas  sangat  diperiukan
Perkembangan teknologi informasipdapat dimanfaatkan dalam berbagai

ah 5 hmmgguuakm
[ :Inn tepat ampaikan informasi
geLTng I "" PO n barang. Pada
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produk sangat membantu dalam proses pengambilan keputusan, 100%
peningkatan konsumsi mobile video Gap tahunnya, 92% konsumen mobile
video membagikannya ke orang lain, 85% pengunjung akan bertahan lebih
lama jika situs tersebut menampilkan video yang benar. Fitur video dapat
digunakan dengan cara disebarkan melalui media sosial seperti Instagram,
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Facebook dan lain sebagainya demi meningkatkan brand awareness dan
omset[ 10].

Permasalshan yang dihadapi Pelataran Puan Kopi dan Tumbuh
waitu dari segi promosi yang sudah ada namun owner menginginkan untuk
menambah promosi dalam bentuk video untuk memperkenalkan kafe
lersebut lebih detail dan menarik pelanggan.

Berdasarkan uraian diatas. maka penelitian dan penyusunan skripsi

an Live Shoot dan

svangkan di media sosia Pelataran Puan Kopi
chnTumhu]:berdmnﬁﬂdaﬁk.
4. Video iklan ini akan diserahkan kepada Owner Pelataran Puan Kopi
dan Tumbuh.

1.4  Tuojuan Penelltian
Tujuan dari penelitian adalah:



I. Membuat video promosi iklan Instagram untuk Pelataran Puan Kopi
dan Tumbuh menggunakan teknik Live Shoot dan Seni Sinematografi.

2. Mempermmudsh Pelatwron  Puan Kopl dan  Tumbuh  untuk
memperkenalkan produk dan tempat perusahaan kepada masyarakat
luas melalui instagram.

3. Membantu meningkatkan angka penjualan produk di Pelataran Puan
Kopi dan Tumbuh.

Kopi dan Tumbuh kepada nusyarnkat luas,

3. Bagi Universitas Amikom Yogyakarta
a) Dapat menjadi acuan untuk penelitian lebih lanjut, terutama
penclitizn yang berkaitan dengan perancangan pembuatan video
iklan,



Lo Metode Penelltian
Untuk memudahkan proses penelitian, peneliti membagi metode
penelitisn menjadi bagian dalam pengolshan data dan informasi yang
diguakan untuk penyusunan skripsi ini, antara lain :
Lo.0  Metode Pengumpulan Data
Lao.1.0 Metode Ohservasl

Merupakan jalan cerita dard iklan Instagran
dengan pengorganisasian grafik. Contohnya sdalah deretan ilustrasi
atau gambar vang ditampilkan berurutan untuk keperluan visualisa

c. Editing



Proses pengelolaan dan pemilihan gambar yang paling sesuai dengan
storyboard seperti penambahan efek-efek visual, penggabungan video.
pemaotongan video, pengelotaan suara dan sebagainya.

d. Produksi
Proses ini mempakan twhap yang telsh dilakukan sebelumnya
Memproduksi sistem multimedia yang dibagi dalam 3 tahap yaito pra
produksi, produksi, dan pasca produksi,

} i “teori dan referensi yang
berhubungan dengan pembahasan pada tema yang diambil,
BAR 111 ANALISIS DAN PERANCANGAN

Bab ini menjeloskan bagaimana analisis  terhadap
permasalahan yang ada dan perancangan video mulai dari pembuatan alur
cerita sampai tahapan produksi.

BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN




Bab ini merupakan bab yang membahas tentang
implementasi pembuatan video iklan mulai dari pra produksi, produksi
hingga tahapan pasca produksi serta penerapan video promosi yang telah
dibusar.

BABV PENLTUFP
Bab ini berisi tentang kesimpulannya dan saran yang ada

pada skripsi
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