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INTISARI 

 

Pelataran Puan Kopi dan Tumbuh adalah cafe yang meyajikan berbagai macam 

makanan dan minuman olahan kopi andalan. Cafe yang  didirikan pada tanggal 14 Maret 

2018 ini memiliki konsep industrial yang beralamatkan di Jl. Jomegatan Kasihan Bantul. 

Memiliki menu andalan beraneka ragam makanan seperti Rice Bowl Puan, Nasi Goreng 

Njawi serta memiliki menu andalan minuman pilihan seperti Kopi Susu Puan, Harimau 

Jawa Squash. 

Pelataran Puan Kopi dan Tumbuh memilki keunggulan dalam berbagai hal seperti 

lokasi yang sangat strategis di tengah kota, tempat luas, fasilitas free Wifi dan harga yang 

murah untuk para mahasiswa yang sangat suka mengerjakan tugas dan ngopi. Kurangnya 

promosi yang dilakukan pemilik Pelataran Puan Kopi dan Tumbuh ini kurang mendapat 

perhatian di seluruh Daerah Istimewa Yogyakarta. 

Iklan merupakan salah satu media promosi yang menarik pada masa kini dan 

pembuatan video iklan promosi dibutuhkan oleh Pelataran Puan Kopi dan Tumbuh. 

Dengan adanya pembuatan video iklan sebagai media promosi ini diharapkan dapat 

membuat Pelataran Puan Kopi dan Tumbuh dikenal dan mampu bersaing dengan 

kompetitor-kompetitornya. Proses pembuatan video iklan Pelataran Puan Kopi dan 

Tumbuh menggunakan software Adobe Premiere Pro CC 2019, Adobe After Effect CC 

2019. 

Kata Kunci: Iklan, Promosi, Pelataran Puan Kopi dan Tumbuh 
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ABSTRACT 

 

Pelataran Puan Kopi dan Tumbuh  is a cafe that serves a variety of mainstay coffee 

processed foods and drinks. The cafe which was founded on March 14, 2018 has an 

industrial concept which is located at Jl. Jomegatan Kasihan  Bantul. Has a mainstay menu 

of various foods such as Rice Bowl Puan, Nasi Goreng Njawi and has a mainstay menu of 

selected drinks such as Kopi Susu Puan, Harimau Jawa Squash. 

Pelataran Puan Kopi and Tumbuh has advantages in many ways, such as a very 

strategic location in the middle of the city, spacious place, free wifi facilities and low prices 

for students who really like doing assignments and coffee. The lack of promotion by the 

owner of the Pelataran Puan Kopi dan Tumbuh has received less attention throughout the 

Special Region of Yogyakarta. 

Advertising is one of the most interesting promotional media nowadays and 

making promotional video advertisements is needed by the Pelataran Puan Kopi dan 

Tumbuh. With the creation of advertising videos as a promotional media, it is hoped that 

the Pelataran Puan Kopi dan Tumbuh is known and able to compete with its competitors. 

The process of making an advertising video for the Pelataran Puan Kopi dan Tumbuh  

using Adobe Premiere Pro CC 2019 software, Adobe After Effects CC 2019. 

Keyword: Advertising, Promotion, Pelataran Puan Kopi dan Tumbuh 

 


