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1.1, Latar Belakang
Perkembangan ilmu pengetabuan dan teknologi kini semakin mengalami

wisata alam seperti air terjun Kedung Kavang, Sekar Langit, Selo Projo, Curug
Silawe, pemandangan gunung Merapi, gummg Andong, rafiing kali Elo dan Progo
sertn masih banyak wisata air linnya. Selain itu terdapat wisata candi yaita candi
Borobudur. Mendut, Pawon dan ancka candi lainnya. Selama ini untuk
mempromosikan aneka potensi wisata tersebut terdapat sebuah instansi yang



el

berwenang melakukan promosi berkaitan dengan wisata yang berada di kabupaten
Magelang. Dinas Pariwisata dan Kebudaysan Kabupaten Magelang merupakan
sebush instansi yang bergemk salah satunys mempromosikan dan mengelola
sejumlah wisata di Kabupaten Magelang. Selama ini instansi itu sudah melakukan
upaya promosi menggunakan media cetak seperti pamflet, brosur dan lain-lain.
Namun hal tersebut. siasih, belum@fektif dikarenskan jumish dilihat berdasarkan
jumlsh terakhif dats pengunjung wisata 2013 sebesar 3.009:593 dan 2014 schesar

1921040 s belum

LK Imeranca _l‘hﬂ membuat iklan yang

potensi wisata Kabupstdn Magelang dengan tampilan yang menarik sehingga
dapat menambah jumish wisatawan yang datang ke wisata-wisata yang ada di
Kabupaten Magelang?



1.3 Batasan Masalah
Adapun batasan masalah yang akan dibahas pada penelitian skripsi ini
adalah:
|- Iklan tv animasi 2D ini dibuat menggunakan teknik motion graphic.
2. Iklan tv animasi 2D potensi wisata ‘Kabupaten Magelang dibuat dengan
| wisatn 4'1*‘ - May elang akan disiarkan
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ini berisi foto-folo wisata yang ada di Kabupaten: Magelang
kT ﬁm:ﬁ,ﬂmmﬂn miandangan, s dan

untuk

k dalan bentuk iklan tv.
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3. Sebagai salah satu g emperoleh gelar Sa
Teknik Informatika Sekolah Tinggi Manajement |

“AMIKOM" Yogyakarta.



1.5 Manfaat Penelitian
1.5.1 Manfaat Bagl Penelltl

Diharapkan dengan penelitian ini dapat mengembangkan potensi keahlian
dibidang multimedia tertama animasi dua dimensi dalam membuat iklan TV

dﬂah&m!ﬂngmmgpadalhuﬂﬁ?mmmlhnﬁeh:h}mmm
Magelang.
2. Metode Wawancara

Wawancara dengan staf bagian promosi dan periklanan Dinas Pariwisata

dan Kebudayaun Kabupaten Magelang yang dapat memberi informasi.



3. Metode Pustuka
Metode pengumpulan data dengan menggunakan literatur buku, website, dan
referensi lain yang berhubungan dengan pembustan objek-objek animasi
sehingga relevan dengan penelitian.

sebagai acuan untuk penelitian penulisan skripsi yaitu teori dasar multimedia
yung ada kaitannys dengan pembuatan iklan, elemen-clemen yang
dibutuhlean serta langkah-langkoh dalam pembuatan iklan.



BAB Il PERANCANGAN

Bab ini akan membahas tentang penjelasan pembuatan iklan dan gambaran
objek penelitian mulai dari pembuatan iklan tersebut.
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