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INTISARI

Kopion Coffee merupakan salah satu dari banyaknya kedai kopi yang ada
di Yogyakarta. Berdasarkan wawancara yang dilakukan penulis dengan pihak
Kopion Coffee, saat ini Kopion Coffee memanfaatkan media promosi berupa foto-
foto yang diunggah di media sosial.

Namun hal, tersebut masih kurang optimal dalam meningkatkan minat
konsumen. Kopion Coffee membutuhkan sebuah media promosi yang lebih
memadai dalam menginformasikan- dan memvisualisasikan tentang proses
pembuatan menu signature, jenis kopi yang digunakan, serta fasilitas yang ada di
Kopion Coffee.

Berdasarkan kasus tersebut peneliti mencoba menganalisis permasalahan
yang ada, menggunakan metode penelitian yang mencakup pengumpulan data, dan
merancang pembuatan video iklan yang dapat memberikan informasi sekaligus
memvisualisasikan ciri khas yang dimiliki Kopion Coffee dengan menggunakan
teknik Live shoot dan Motion Graphic.

Kata kunci: Live shoot, Motion graphic, Kopion Coffee Yogyakarta
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ABSTRACT

Kopion coffee shop is one of the many coffee shops in Yogyakarta. Based
on interviews conducted by the author with Kopion Coffee, currently Kopion
Coffee utilizes promotional media in the form of photos uploaded on social media.

However, it is still not optimal in increasing consumer interest. Kopion
Coffee needs a more interesting media to inform and visualize about the process
of making signature menus, types of coffee used, as well as facilities in Kopion
Coffee.

Based on this case, researchers tried to analyze the problem, using
research methods that include data collection, and designed the creation of
advertising videos that can provide Information while visualizing the
characteristics that Kopion Coffee has by using Live shoot and Motion Graphic
techniques.

Keywords: Live shoot, Motion graphic, Kopion Coffee Yogyakarta
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