BAB 1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Seinng meningkainya perkembangan teknologi. perkembangan ikian
meningkat cukup signifikan, khususnya iklan bergambar di mana pemilik usaha
kini iklan dipadit lengan perkembangan jaman yong semakin modern dimana iklan
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fasilitas yang ada di Kopion Coffee.

Dalam pembuatan video iklan di perlukan teknik tersendin dalam
penyajionnya, salah satunya vaitu penggabungan mation graphic dan live shoot.
[2] Live shoot digunakan untuk mengambil gambar secara langsung pada lokasi
objek sehingpa seseorang lebih mudah mendapatkan gambar atow video yang



‘sesuai dengan kejadian sebenar-benarnya yang terjadi di lokasi pengambilan
gambar, [3] Motion graphic dapat digunakan untuk media promosi. karena biaya
pembuatannya dopat dijangkau oleh perusahaan. Keuntungan lain  yang
menggunakan motion graphic adalah tampilan-nya yang menarik dan simple. [4]

Oleh karena itu, penulis memilih teknik Live shoor dan Motion graphic

diterapkan dalam pembuata Lopion Coffee karena dengan kedua

emilik Kopion Coffes

Yogvakarta i melalui media sosial
Instagram.

3. Informasi yang dissmpaikan mencakup produk yang dimiliki Kopion
Coffee.

4. Penerapan video iklan aken melalui tahap pra produksi, produksi, dan



pasca produksi

5. Video iklan menggunakan format file .mpd dengan kualitas Full HD
1080p resolusi 1920x1080p.

6. Software yang digunakan dalam pembuatan video iklan ini adalah
Adobe Premiere CC 2018 dan Adobe After Effects CC 2018,

2. Dapat menyelesaikan tugas akhir skripsi pada program S1 Sistem
Informasi Universitas Amikom Yogyakarta.



1.5.2 Bagl Objek Penelltian
1. Mengoptimalkan media promosi Kopion Coffee Yogyakarta,
2. Menginformasikan produk minuman Kopion Coffee Yogyakarts
kepada masyarakat luas,
3. Menambah konsumen tetap pada Kopion Coffee Yogyakarta.

1.53  Bagl Masyarakat Umum

Guna memperoleh data secara spesifik, metode observasi dilakukan
penulis dengan cara mengamati secara langsung Kopion Coffee di
kedai Kopion Coffee Yogyakarta.



2, Metode Wawaneara
Penulis melakukan wawancara kepada pihak Kopion Coffee pada
tanggal 28 juli, 2020 di kedai Kopion Coffee Yogyakarta.
3. Metode Studl Pustaka
Penulis melakukan studi pustaka dengan membaca buku di

perpustakaan ataupun misi melalul internet untuk dijadikan

N mempersiaplan suatu

b. Produksi

Produksi adalah kegiatan vang dilakukan sesusi dengan konsep,
naskah, dan storyboard yang telah dirancang sebelumnya.
¢. Pasca Produks]



Pasca produksi adalsh penyelesaion dari produksi yang telah
dilakukan sebelumnya, seperti: Ediving, Compositing dan Rendeving,

L6.4 Metode Evaluasl

Metode evaluasi menggunakan skals fikers untuk mengukur sikap,

pendapat dan persepsi seseorang atau kelompok orang pengujian dan

Pada bab ini penulis mengurai tentang profil Kopion Coffee Yogyakarta,
analisis video iklan five shoor dan motion graphic yang akan dibuat, analisis
kebutuhan dan perancangan video.

BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN



Pada bab ini penulis membahas tentang hasil dari pengujian video iklan live
shoot dan mation graphic yang tujukan kepada produk minuman Kopion Coffee
Yogyakarta.

BAB V PENUTUP

Bab ini merupakan penutup yang berisi kesimpulan, saran, serta daftar
pustaka.
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