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HALAMAN MOTO 

 

Jika A adalah “sukses” maka rumusnya adalah “A = X + Y + Z”, dimana 

X adalah “kerja”, Y adalah “bermain”, dan Z adalah jaga mulut anda agar tetap 

tertutup. 

 

Intuisi lebih penting daripada penjelasan. Imajinasi lebih penting 

daripada pengetahuan. 

 

Cobalah tidak untuk menjadi seorang yang sukses tetapi menjadi orang 

yang bernilai. 

„Albert Einstein‟ 
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INTISARI 

 

Iklan pertelevisian merupakan bagian dari Multimedia yaitu suatu cara 

dalam menyajikan dan menyampaikan informasi dengan menggunkan lebih dari 

satu media penyampaian yang berupa Teks, Gambar, Suara.  Saat ini iklan 

pertelevisian bermanfaat dalam mempromosikan suatu produk barang atau pun 

jasa secara lebih menarik dan efektif karena daya jangkau iklan lebih luas. Dengan 

demikian peniliti akan menggunakan iklan sebagai sarana promosi pada The 

Studios Photographicwork agar dapat memberi dampak positif.  

 

Pembuatan Iklan ini dilakukan dengan menggunakan strategi periklanan 
media televisi yang merupakan hasil dari editing gambar, suara dan teks melalui 

aplikasi multimedia. 

 

 Dengan adanya media promosi berupa iklan televisi maka hasilnya akan 

meningkatkan daya saing The studios photographicwork dan diharapkan dapat 

meningkatkan keuntungan finansial bagi perusahaan tersebut. 

 

Kata Kunci : Multimedia, Periklanan, Televisi, The studios photographicwork 
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ABSTRAK 

  

 Television advertisement is part of Multimedia is a way of presenting and deliver 

information by using more than one media delivery in the form of Text, Image, Sound. 

Currently television advertising helpful in promoting a good product or service more 

attractive and effective for a wider coverage of the ad. Thus researchers will use 

advertising as a means of promotion at The Studios Photographicwork in order to have a 

positive effect. 

 Manufacture ads is done using the medium of television advertising strategies 

that are the result of editing images, sound and text through multimedia applications. 

 With the promotional media such as television advertising, the results will 

improve the competitiveness of the studios photographicwork and is expected to increase 

the financial benefits for the company. 

 

Keyword : Multimedia, Advertising, Television, The studios photographicwork 

 


