BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Kota Surakarta atau dikenal dengan nama Solo merupakan salah satu

jarah vang cukup kuat. Kota

st 30 detik. Didalamnya
erta tempat bersejarah i
Kota Solo secara singkat. Dengan adanya iklan tersebut kegiatan promosi
vang dilakukan oleh Dinas Kebudayaan dan Pariwisata Kota Solo akan lebih

optimal.



1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang yang telah diurnikan di atas maka rumusan

masalah yang dapat diambil adalah “Bagaimana membuat sebuah video iklan

promosi pariwisata Kota Sala?”
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Maksud dan tujuan yang akan dicapai peneliti adalah memby
Surakarta schingga dupal meningkatkan cfekbivilas informasi serta
inakatan pelayanan kepoda masysrakat

Kota

1.5 Métod Han
151 Metode '--;lmu ;

1.5.1.1 Observasi

Merupukan metode pengumpulan data dengan cara melakukan

pengamatan video promosi pariwisata kota-kota lain. Selain itu juga
mengamati berbagai video timelapse.



1.5.1.2 Metode Kepustakaan
Merupakan metode penpumpulan data dengan cara mempelajari
literatur-literatur yang digunakan pada penelitian ini dan membaca buku-

buku referensi yang diantaranya didopatkan deri perpustakasn STMIK

n maka dilanjutkan dengan
implementasi yang berupa produksi video “weleome to solo” yakni proses
pengambilan gambar kemudian tahap pasca produksi yakni proses editing
hingga rendering.



1.0 Sistematika Penulisan

Untuk memudahkan proses penyusunan laporan penelitian ini. maka
peneliti menggunakan sistematika penulisan sederhana yang terdiri dari:

BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
Pada hab ini diuraikan bagaimana pembustan teknik fotografi timelapse
(properti, membuat luyour, dan storyhoard). produksi (mengeapture foto,



memntukan timing, cleaning, shooting). hingga tahap pasca produksi (color
grading, editing, compoxiting).

BAB V PENUTUP
Bab ini berisi tentang kesimpulan
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