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MOTTO

“Sometimes Alloh tests you twice because you failed the first time 

and Alloh wants you to pass”

“You Only Fail When You Stop Trying”

“BE SO BUSY LOVING YOUR LIFE THAT YOU HAVE NO TIME 

FOR HATE, REGRET OR FEAR”

“Kerja keras, Kerja Ikhlas, Kerja Cerdas”

“Saat tuhan adalah alasanmu untuk hidup, kamu tidak akan pernah 

punya alasan untuk berhenti”

“Mencari pekerjaan yang sangat kamu cintai, maka seumur hidup 

kamu tidak perlu merasa sedang bekerja”
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INTISARI

Griya Creative adalah sebuah usaha yang bergerak dibidang jasa 
dokumentasi. Terhitung berdiri sejak 2009, Griya Creative telah banyak 
mengabadikan moment berharga seperti pernikahan dan berbagai bentuk acara 
lainya dengan dukungan pegawai ataupun outsourcing yang handal.  

Pada saat ini Griya Creative hanya berpromosi secara online lewat sosial 
media. Hal ini dirasa masih kurang untuk mencakup wilayah yogyakarta dan 
sebagian dari wilayah Jawa Tengah. Maka dari permasalahan ini perlu media 
iklan offline juga. Salah satu yang paling efektif adalah menggunakan media 
videografi. Selain itu video juga dapat mencakup promosi offline dan online. Dan 
metode yang akan dipakai adalah “High Dynamic Range Hyperlapse”

Metode “High Dynamic Range Hyperlapse” adalah pengabungan antara 
High Dynamic Range dan hyperlapse. High Dynamic Range atau biasa disingkat 
HDR adalah sebuah metode pengambilan gambar dengan kontras yang tinggi 
sehingga menghasilkan detail untuk landscape atau pemandangan yang diambil. 
Metode hyperlapse ini adalah pengembangan dari timelapse, timelapse sendiri 
adalah pengembangan dari bidang fotografi yang menjadikan sekumpulan foto 
yang diambil dalam periode tertentu menjadi sebuah klip video pendek. Metode 
unik ini dirasa akan maksimal untuk merepresentasikan Creative dalam nama 
Griya Creative. 

Kata kunci: Griya Creative, Iklan, Hyperlapse, HDR, High Dinamic Range
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ABSTRACT

Griya Creative is an enterprise service that is engaged in the 
documentation commerce. Since 2009, Griya Creative has been documenting a lot 
of precious moments, such as; wedding party and other moments that is 
documented by either profesional staff or qualified outsourcing. 

Nowadays, Griya Creative publicizes itself on the social media only, thus 
it still felt less to publicize it for covering Yogyakarta and most of Central Java 
territory. Therefore it will be better to publicize it by offline advertisement. One of 
the most effective advertisement is using videography media. “High Dynamic 
Range Hyperlapse” method is going to be implemented here.

“High Dynamic Range Hyperlapse” method is the integration between 
High Dynamic Range and Hyperlapse. High Dynamic Range or common called as 
HDR, is a method for capturing photos by using high contrast, so that it produces 
photos in details for landscape or scenery captured. Here, Hyperlapse is the 
expansion of timelapse in which the expansion from areas of photograpy that 
creates several photos captured in the certain period to be a short video 
clip. Hyperlapse capture photos more dynamic. This unique method might present 
the word “Creative” maximally in the name of Griya Creative. 

Keyword: Griya Creative, Advertisment, Hyperlapse, High Dinamic Range
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