BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Multimedin merupskan teknologi vang secara masif dan konstan

Grya Creative, Yaitu
denzan menzpunokan metede High Dynamic Range Hyperfapse. Dimana
metode in1 depat memberikan gambarsn dari keselurohan bidong jasa yang

ditawarkan oleh Griya Creative dengan cara yang umik dan memberikan
peerspektif boru akan jasa yang ditawarksn kepada cfiens.



1.2 Rumusan Masalah

Pokok permasalshan yang adn dalam skripsi ini adalah bapaimana
membust iklan yang kreatif dengan metode High Dynamic Range
Hiperlapse schingga mendapatkan posisi yang baik di hati konsumen?

Adapun tjuan yang ingin dicapai dalam pengusunan skripsi ini
adalah sehagni berikut -
I. Analisis dan Peruncangon Iklsn Griva Creative sebagai media promosi
dengan metode baru yang unik High Dvramic Range Hyperlapse.



2. Menentukan masaloh dan memberikan penyelesaian yang efektif dan
efisien bagi Griya Creative dolam proses benklan,

o i ko i Cotiative dan infk : i

yang menjadi favort pengguna jasa Griys Creative atmupun produk yang
ingin ditonjolkan dalam ikisn tntuk kebutuhan gambar untuk mengetabui
gambaran-gambaran yang jelas tentang permasalshan yang diteliti.

1.5.1.3 Metode Kearsipan



Mciode i dilakukon dengon cara mencliti data-date  yang
diperoleh dari arsip-arsip durt Griya Creative, untuk mengetuhui data-data
pasti seperti har penting dalom ruang lingkup Grya Creative dan lamya.

1.5.1.4 Perpusatakaan (fbrary)




4. Penentuan scene dalam produks:

5. Pembuatun Story board

6. Penyusunan Anggaran

1.5.4 Pengamhbilan gambar dan editing

promosi, antara bun konsep dasar iklin, konsep dasar software yang
digunakan.



BAB I11: ANALISIS DAN PERANCANGAN
Pada bab ini akon divraikan tentang analisis dan perancangan iklan
televisi gecara umum serta segala kelebihan dan kekurangan,

BAB IV: IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
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