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INTISARI 

 
 

Multimedia merupakan sebuah penyajian informasi dengan mempergunakan 
lebih dari satu media komunikasi seperti teks, gambar, serta animasi yang dapat 
disajikan secara interaktif. Multimedia dimanfaaatkan juga dalam dunia 
pendidikan dan bisnis periklanan. Saat ini Iklan merupakan salah satu bentuk 
promosi yang paling dikenal dan paling banyak dibahas orang, hal ini 
kemungkinan karena daya jangkauannya yang luas. Perusahaan dan tempat bisnis 
harus mendesain iklannya agar tujuan komunikasi dan promosi yang dilakukan 
bisa tercapai. Dengan demikian penelitian ini akan memberikan dampak yang 
positif bagi Bimbingan belajar All Plus yang selama ini masih kurang dalam 
mempromosikan tempat dan produk / Jasa. 

 
Pembuatan Iklan ini dilakukan dengan menggunakan strategi periklanan 

media televisi yang merupakan hasil dari editing gambar, suara dan teks melalui 
aplikasi multimedia. 

 
Hasil penelitian dan analisis menjelaskan bahwa dengan melakukan 

pemasaran melalui iklan terhadap Bimbingan belajar All Plus akan lebih efektif, 
selain itu juga hasil yang didapat lebih maksimal dan dapat meningkatkan mutu 
dari produk / Jasa Bimbingan belajar All Plus Yogyakarta. 
 
Kata Kunci : Multimedia, Periklanan,Televisi, All Plus 
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ABSTRACT 

 

Multimedia is a presentation of information by using more than one 
communication media such as text, images, and animations that can be presented 
interactively. Multimedia is used also in education and advertising business. At 
this time Advertising is one form of promotion that is best known and most widely 
discussed of people, it is probably because the power of extensive coverage. 
Company and business premises have to design the advertising that the purpose of 
communication and promotion made to be achieved. Accordingly this study will 
provide a positive impact for All Plus Tutoring, which is still less to promote 
places and products/services. 

 
Manufacture ads is done using the medium of television advertising 

strategies that are the result of editing images, sound and text through multimedia 
applications. 

 
The results of research and analysis explains that by doing marketing 

through advertising on All Plus Tutoring will be more effective, but it also results 
obtained more leverage and can improve the quality of the product / service on 
Tutoring All Plus Yogyakarta. 

 
Keyword : Multimedia, Advertising,Television, All Plus 
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