BAB I

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah
Bimbingan belajar All Plus adalalisalah satu tempat bimbingan belajar
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Berdasarkan uraian di atas, maka penulis terfarik membuat sebuah iklan
dan melakukan penelitian dalam penyusunan skripsi yong berjudul “Perancangan
dan Pembuatan Iklan TV Pada Bimbingan Belajar All Plus Yogyakarta™.



1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan pokok permasalahan dan latar belakang yang telah
dikemukakan diatas, maka penulis menentukan pokok permasalshan dalam
Skripsi ini adalah bagaimana membuat iklan yang kreatif dan menarik dalam

¢ shoot

1.4 Maksud dan Tujuan Penclitiar
Adapun Maksud dan tujuan vang ingin dicapai dalam penyusunan Skripsi
ini adalah sebgai berikut:
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Maksud penelitian ini dibuat adalah agar dapst menghasilkan iklan dalam
bentuk video berbasis multimedia yang menerapkan teknik Live shoor dan
GreenScreen yang akan digunakan sebagai sarana promosi dan informasi bagi
Bimbingan belajar All Plus Yogyakarta.

1.4.2 Tujuan penelitian

AMIKOM Yogyakarta.

4. Untuk menambah pengetahuan serta wawasan untuk dapat mengetahui
manajemen pemasaran.

5. Dapat membuat iklan untuk media televisi lokal dan nasional.



1,52 Bagl Instansl Yang Terkalt
|. Sebagai media promosi dan informasi Bimbingan Belajar AllPlus
kepada masyarakat luas agsr mudah tersampatkan,
2. Menambah nilai jual bagi Bimbingan Belajar AllPlus.
3. Dengan adanya iklan i, g terjadi peningkatan minat
maupun sekitarmya untuk

Wawancara
i yang sehagai Manajer Umum pads Bimbimgan Belajar llPs secars

promosi yang diperlukan Bimbis
1.o.2 Metode Analisis

Pada bagian ini penulis mencoba menganalisis iklan televisi dengan tema
yang sama atau mendekati tema yang penulis teliti untuk diidentifikasikan dan
dievaluasi permasalahan, kesempatan, hambatan dan kebutuhan yang diharapkan
sehingga dapat diusulkan perbaikan-perbaikanya. Penulis mencoba menganalisis



dengan detail menggunakan Analisis Segmentasi, Analisis kebutuhan
sistem dan Analisis SWOT.

163 Metode Perancangan
Tohap ini merupakan penggambaran bagaimana iklan dikembangkan. Pada
tahapan ini rancangan iklan televisi vi

mendukung pokok pembahasan tugas akhir / skripsi. meliputi
pengertian  iklan televisi, twjuan periklanan televisi, definisi
multimedia, pentingnva multimedia, perkembangan multimedia, dan



perangkat lunak dan perangkas keras yang digunakan dalam
pembuatan iklan televisi.
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Bab ini dijelaskan mengenai sejarah singkot dan informasi yang

didapatkan dari penelitian yang telah dilakukan.
DAFTAR PUSTAKA
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