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PERNYATAAN

Saya yang bertandatangan dibawah ini menyatakan bahwa, skripsi ini merupakan
karya saya sendiri (ASLI), dan isi dalam skripsi ini tidak terdapat karya yang
pernah diajukan oleh orang lain untuk memperoleh gelar akademis di suatu
institusi pendidikan tinggi manapun, dan sepanjang pengetahuan saya juga tidak
terdapat karya atau pendapat yang pernah ditulis dan/atau diterbitkan oleh orang
lain, kecuali yang secara tertulis diacu dalam naskah ini dan disebutkan dalam

a yang telah dibuat adalah



MOTTO

Manusia diciptakan dengan kemampuan dan kelemahan masing-masing, jangan
sombong atas kemampuan yang dimiliki dan jangan berkecil hati dengan

kelemahan imiliki.

ik, teruslah berusaha dan

erikan cobaan tidak

ngan yang kuat

ng harus dilakukan karena hidup ini



PERSEMBAHAN

Alhamdulillah atas rakhmat Alloh SWT sehingga skripsi ini dapat selesai
dikerjakan meskipun masih banyak kekurangan dan jauh dari kesempurnaan,
skripsi ini saya persembahkan untuk:
1 Kedua orang tua saya. Bapak Rohmani dan Ibu Tarwi yang selama ini
telah memfasilitasi segala kebutuhan saya.
2 Saudara saya, Mas Rizki yang sudah mensupport saya dan selalu
mengingatkan untuk terus semangat dan jangan mensia-siakan waktu.
3 Nenek saya dirumah yang selalu setia merawat saya dari kecil hingga
tumbuh dewasa.
4 Teman-teman saya baik dari dalam kampus maupun yang ada di luar
kampus yang selalu menemani dan menghibur saya.
5 Dan juga Bapak Dosen Pembimbing saya yaitu Bapak Joko Dwi Santoso

yang sudah bersedia membimbing saya.
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KATA PENGANTAR

Puji syukur atas kehadirat Alloh SWT yang telah melimpahkan berkah,
rahmat, karunia dan hidayah-Nya sehingga skripsi ini dapat diselesaikan dengan
baik. Tugas akhir berupa skripsi ini disusun sebagai salah satu syarat untuk
mendapatkan gelar Sarjana (S1) pada jurusan Teknik Informatika Sekolah Tinggi
Manajemen_Informatika dan Komputer AMIKOM Yogyakarta. Skripsi dengan
juduls “IKLAN TELEVISI SUPERMARKET PAMELLA BERBASIS
MULTIMEDIA™.

Penyusunan skripsi ini banyak mendapat bantuan serta bimbingan dari
berbagai pihak. Dalam kesempatan ini dengan rasa hormat dan kerendahan hati,
rasa terimakasih disampaikan pada:

1 Prof. Dr. M. Suyanto, M.M selaku ketua STMIK AMIKOM Y ogyakarta.
2 Sudarmawan, MT selaku ketua jurusan Teknik Informatika di STMIK

AMIKOM Y ogyakarta.

3 Joko Dwi Santoso, M.Kom selaku pembimbing skripsi di STMIK

AMIKOM Y ogyakarta.

4 Ibu Noor Pamella yang telah memberikan kesempatan dan bantuan kepada
saya untuk melakukan olah data di Supermarket Pamella.

5 Keluarga saya yang telah memberikan dukungan.

6 Serta orang-orang disekitarku yang telah menemani dan menghibur

kehidupanku.
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INTISARI

Iklan merupakan media promosi yang biasa digunakan oleh produsen
untuk memasarkan produknya. Iklan banyak digunakan sebagai strategi marketing
dengan tujuan memperkenalkan produknya ke konsumen. Ada banyak media
iklan yang bisa digunakan, salah satunya media televisi. Televisi adalah sebuah
media telekomunikasi terkenal yang berfungsi sebagai penerima siaran gambar
bergerak beserta suara, baik itu yang monokrome (hitam-putih) maupun berwarna.
Penggunaan iklan dengan media televisi banyak digunakan karena keberadaanya
yang mudah ditemukan, hampir setiap rumah mempunyai televisi. Pamella adalah
supermarket terbesar di Yogyakarta. Menyediakan kebutuhan pokok yang lengkap
dan selalu dengan stok terbaru. Hal ini menjadikan supermarket Pamella layak
untuk diangkat ke dalam iklan televisi. lklan yang dibuat dalam penelitian ini
menggunakan metode penggabungan gambar, animasi, suara dan video sehingga
akan menghasilkan iklan televisi berbasis multimedia yang menarik.

Kata-kunci: Iklan, televisi, media, konsumen, supermarket
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ABSTRACT

An advertising campaign media commonly is used by manufactures to
market their products. Advertising is widely used as marketing strategy in order
to introduce their products to consumers. There are many advertising media that
can be used, one of which is the medium of television. Television is a
telecommunication medium that serves as a well-know moving pictures broadcast
receiver along with sound, whether it iss-monochrome (black and white) or color
the use of television advertising media are widely used because of its existance
are easy to find, almost every -home have television. Pamella is the largest
supermarket in-Yogyakarta. Provides complete basic needs and always with the
lates stock. It makes Pamella decent supermarket to be appointed into television
advertising ads created in this study using the method of marging images,
animation, sound and video so that it will produce a multimedia-based television
advertising attractive.

Keywords: Advertising, Television, Media, Consumers, Supermarket
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