
 
 

PERANCANGAN DAN PEMBUATAN VIDEO IKLAN RISANG 

FAMILY BARBERSHOP PEDAN KLATEN JAWA TENGAH 

 

SKRIPSI 

 

 

 

Disusun Oleh: 

Yustina Indyastari 

17.12.0369 

 

PROGRAM SARJANA 

PROGRAM STUDI SISTEM INFORMASI 

FAKULTAS ILMU KOMPUTER 

UNIVERSITAS AMIKOM YOGYAKARTA 

YOGYAKARTA 

2021 



 
 

ii 
 

PERANCANGAN DAN PEMBUATAN VIDEO IKLAN RISANG 

FAMILY BARBERSHOP PEDAN KLATEN JAWA TENGAH 

 

SKRIPSI 

Diajukan kepada Fakultas Ilmu Komputer Universitas Amikom Yogyakarta  

untuk memenuhi syarat ujian akhir guna memperoleh gelar sarjana komputer 

 

 

 

Disusun Oleh: 

YUSTINA INDYASTARI 

17.12.0369 

 

PROGRAM SARJANA 

PROGRAM STUDI SISTEM INFORMASI 

FAKULTAS ILMU KOMPUTER 

UNIVERSITAS AMIKOM YOGYAKARTA 

YOGYAKARTA 

2021



iii 
 

 

PERSETUJUAN 

 

SKRIPSI 

PERANCANGAN DAN PEMBUATAN VIDEO IKLAN RISANG 

FAMILY BARBERSHOP PEDAN KLATEN JAWA TENGAH 

 

Yang disusun oleh 

Yustina Indyastari 

17.12.0369 

 

Telah disetujui oleh Dosen Pembimbing Skripsi 

 pada tanggal 4 November 2020 

 

Dosen Pembimbing, 

 

 

 

Mei P Kurniawan, M.Kom 

NIK. 190302187 

 

 

 

 

 

 



 
 

iv 
 

PENGESAHAN 

SKRIPSI 

PERANCANGAN DAN PEMBUATAN VIDEO IKLAN RISANG FAMILY 

BARBERSHOP PEDAN KLATEN JAWA TENGAH 

Yang disusun oleh 

Yustina Indyastari 

17.12.0369 

Telah dipertahankan di depan Dewan Penguji  

Pada tanggal 24 Juni 2021 

 

Susunan Dewan Penguji 

Nama Penguji      Tanda Tangan  

 

Bhanu Sri Nugraha, M.Kom         

NIK. 190302164 

 

Ali Mustopa, M.Kom          

NIK. 190302192 

 

Mei P Kurniawan, M.Kom         

NIK. 190302187 

 

 

Skripsi ini telah diterima sebagai salah satu persyaratan untuk 

memperoleh gelar Sarjana Komputer 

Tanggal     2021 

 

DEKAN FAKULTAS ILMU KOMPUTER 

 

 

 

 

Hanif Al Fatta, S.Kom., M.Kom 

NIK. 190032096



v 
 

 

PERNYATAAN 

 

 
 

 

 

 

 



 
 

vi 
 

MOTTO 

 

“Gantungkan cita – citamu setinggi langit!. Bermimpilah setinggi langit. Jika 

engkau jatuh, engkau akan jatuh di antara bintang – bintang. 

(Ir. Soekarno) 

 

“Why worry? If you’ve done the best you can, worrying won’t make it any better” 

(Walt Disney) 

 

“Kalau kamu capek, kamu boleh marah, boleh nangis, tapi kamu tidak boleh 

menyerah” 

(Brigitta Cynthia) 

 

“Boleh lelah, tapi nggak boleh nyerah. Boleh kecewa tapi nggak boleh putus asa. 

Ingat, nggak ada orang hebat dengan masalalu yang mudah” 

(Entis Sutisna/Sule) 

 

“Aturan nomor satu: bodo amat dengan apa yang dipikirkan orang lain, tapi 

jangan bodo amat dengan sahabat, pasangan dan keluargamu” 

(Ambisi Bisnis) 
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INTISARI 

 

 Risang Family Barbershop merupakan sebuah usaha di bidang jasa potong 

rambut yang terletak di Jl.Ronggowarsito RT01/RW01, Poloharjo, Pedan, Klaten. 

Risang Family Barbershop ini tempat potong rambut yang memiliki barberman 

profesional, berbagai macam merk pewarna rambut, pomade dan peralatan potong 

rambut yang lengkap. 

Barbershop ini terletak di daerah kecil dan belum lama didirikan oleh 

pemiliknya, ini tentu berdampak pada pengetahuan masyarakat tentang keberadaan 

Risang Family Barbershop. Meskipun demikian, Risang Family Barbershop selalu 

melakukan banyak cara untuk mendapatkan perhatian dari masyarakat maupun 

mempertahankan pelanggan, yaitu dengan cara mengadakan promo “Datang ber-3 

bayar 2”, membina hubungan yang baik dengan setiap pelanggan, melakukan 

promosi melalui media sosial dan mulut ke mulut. 

Dari masalah yang disebutkan diatas maka penulis berkeinginan membuat 

sebuah penelitian dengan judul “Perancangan dan Pembuatan Video Iklan Risang 

Family Barbershop Pedan Klaten Jawa Tengah” dengan melibatkan unsur-unsur 

multimedia sehingga dapat membuat video iklan sebagai media informasi kepada 

masyarakat luas terkait Risang Family Barbershop. 

 

Kata Kunci: Barbershop, Video Iklan, Sosial Media, Promosi 
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ABSTRACT 

 

Risang Family Barbershop is a business in the field of haircut services 

located on Jl.Ronggowarsito RT01/RW01, Poloharjo, Sobayan, Pedan, Klaten. 

Risang Family Barbershop is a haircut place that has a professional barberman, 

various brands of hair dye, pomade and complete hair cutting equipment. 

This Barbershop is located in a small area and was recently established by 

the owner, this certainly has an impac on people’s knowledge abaout the existence 

of the Risang Family Barbershop. Nevertheless, Risang Family Barbershop always 

does many ways to get the attention of the community and retain customers, namely 

by holding a “come with 3 pay 2” promo, fostering good relationships with each 

customer, promotion through social media and word of mounth. 

From the problems mentioned above, the author wishes to make a study 

entitled “Design and Making Of Advertisement Video For Risang Family 

Barbershop Pedan Klaten Central Java” by involving multimedia elements so that 

they can make video advertisements as a medium of information to the outside 

community regarding Risang Family Barbershop. 

 

Keyword: Barbershop, Advertisement Video, Social Media, promotion through 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


