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MOTTO 

 

 

 

 

" Berpikirlah positif, tidak peduli seberapa keras kehidupanmu." 

(Ali bin Abu Thalib) 

 

“ Jangan terlalu keras pada dirimu sendiri, karena hasil akhir dari semua 

urusan di dunia ini sudah ditetapkan oleh Allah. Jika sesuatu ditakdirkan 

untuk menjauh darimu, maka ia tak akan pernah mendatangimu. Namun 

jika ia ditakdirkan bersamamu, maka kau tak akan bisa lari darinya.” 

(Ummar bin Khattab) 

 

“Kesuksesan bukan tentang seberapa banyak uang yang kamu hasilkan, tapi 

seberapa besar kamu bisa membawa perubahan untuk hidup orang lain” 

(Michelle Obama
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INTISARI 

 

Perkembangan teknologi saat ini berkembang dengan sangat cepat, 

terutama dalam bidang multimedia. Multimedia merupakan salah satu produk 

teknologi informasi yang ada saat ini. Multimedia juga dapat digunakan dalam 

bidang pemasaran yaitu sebagai media untuk mempromosikan atau mengiklankan 

suatu organisasi kemahasiswaan kepada calon anggota baru. 

 

Pergerakan Mahasiswa Islam Indonesia (PMII) merupakan salah satu 

organisasi ekstra kampus yang terdapat di Universitas Amikom Yogyakarta. Pada 

saat ini, organisasi Pergerakan Mahasiswa Islam Indonesia (PMII) Amikom 

Yogyakarta dalam mengenalkan organisasinya masih menggunakan media promosi 

pada umumnya seperti brosur, website maupun media sosial Instagram. 

Berdasarkan hal tersebut, penulis mempunyai ide untuk membuat sebuah video 

promosi PMII Amikom Yogyakarta dengan menggunakan teknik motion graphic. 

 

Tujuan dari penelitian ini  yaitu membuat video  PMII Amikom Yogyakarta 

sebagai media promosi dengan menggunakan teknik Motion Graphic. Video 

promosi ini melibatkan unsur-unsur multimedia seperti teks, suara, gambar, video 

dan animasi. Penulis menggunakan teknik  animasi Motion Graphic 2 Dimensi 

dengan memanfaatkan beberapa aplikasi perangkat lunak seperti Adobe After 

Effect, Adobe Audition, Adobe Media Encoder dan Adobe Ilustrator. 

 

Kata Kunci: Media, Promosi, Motion Graphic 
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ABSTRACT 

 

The development of technology is currently growing very quickly, especially 

in the multimedia field. Multimedia is one of the existing information technology 

products. Multimedia can also be used in the field of marketing, namely as a 

medium to promote or advertise a student organization to prospective new 

members. 

 

Pergerakan Mahasiswa Islam Indonesia (PMII) is one of the extra-campus 

organizations located at Amikom University Yogyakarta. At this time, the 

IPergerakan Mahasiswa Islam Indonesia (PMII) Amikom Yogyakarta organization 

in introducing its organization still uses promotional media in general such as 

brochures, websites and Instagram social media. Based on this, the author has an 

idea to make a promotional video for PMII Amikom Yogyakarta using motion 

graphic techniques. 

 

The purpose of this research is to make a video of PMII Amikom Yogyakarta 

as a promotional media using Motion Graphic techniques. This promotional video 

involves multimedia elements such as text, sound, images, videos and animations. 

The author uses 2 Dimensional Motion Graphic animation techniques by utilizing 

several software applications such as Adobe After Effects, Adobe Audition, Adobe 

Media Encoder and Adobe Illustrator. 

 

Keywords: Media, Promotion, Motion Graphic. 
 


