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INTISARI

Multimedia yang berkembang saat ini telah menjadi suatu kebutuhan
penting bagi masyarakat sehari-hari. Karena multimedia memberikan hiburan dan
infformasi bagi masyarakat. Dalam kasus .ini akan dibahas mengenai iklan
komersial berbasis multimedia.

Iklan-merupakan salah satu cara untuk menyampaikan informasi yang
moderen dan efektif karena mudah dipahami. Iklan komersia tersebut dibuat
bertujuan untuk menarik minat masyarakat dari semua kalangan agar dapat
menjadi konsumen ataupun pelanggan dari objek (produk barang/ jasa) yang di
iklankan.

Software yang dipakal dalam pembuatan Iklan Komersial ini yaitu Adobe
After Effect, dengan software pendukung lainnya, AdobePhotoshop CS6 untuk
mengol ah gambar. Sedangkansoftware  yang digunakan untuk
meggabungkanbeberapa file dari beberapa software pendukung tadi, nantinya
dijadikan satu atau digabungkan didalam program Adobe Premier CS6.

Kata Kunci : Multimedia, Iklan, Adobe
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ABSTRACT

Today's, Multimedia is become a necessity for every day's life. Because
multimedia provides entertainment and information for the community. This case
will discuss on multimedia based commercial advertisements.

Advertising is an effective and modern way to extend the information as it
is easy to understand. The commercial advertisement was made in order to attract
all people fromall circles to be the customer of the advertised objects.

Software used in the manufacture of this Commercial Ads are Adobe After
Effects, with other supporting software, Adobe Photoshop CS6 to process the
image. While the software used to combined several files will be united in one
program, Adobe Premiere CS6.

Keyword : Multimedia, Advertising, Adobe
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