BAB I
PENDAHULUAN

1.3 Batasan Masalah
Batasan masalah dimaksudkan untuk menentukan metode atan cara dalam

penelitian. Batasan masalah pada skripsi ini adalah :

I. Pembustan iklan ini ditunjukan pada pihak Hotel Grand Tjokro
Yogyakaria khususnya sebagai media promosi.



2 Iklan yang akan dibuat, ditargetkan untuk ditayangkan di stasiun
televise local yaitu RBTV.

3. Konsep iklan dengan motion tracking.

4. Perancangan dan Pembuatan klanTV Hotel Grand Tjokro Yogyakarta

e-software sebagai berikut © Adobe

6. Menentukan masalah dan memberikan penyelesaian yang efektif dan
efisien bagi Hotel Grand Tjokro dalam proses pemasaran

7. Mempromosikan dan mempermudah masyarakat dalam memperoleh
informasi mengenai Hotel Grand Tjokro Yogyakarta,



1.5 Manfaat Penelitian

Manfaat yang diperoleh dari iklan ini antara lain:

151 Bagi Penulis
I. Memperoleh gelarAhli Madya di bidang Manajemen Informutika.
dyang telah didapat selama mengikuti

1. Mengembangkan kreasi bagi editor
2. Meningkatkan pengetahuan editor dalam hal pembuatans ekuel film,
iklan multimedia. pengisian spesial effect dalam pembuatan video klip,



music atau film, presentasi multimedia dan mendesain sebuah web
vang dinamis dan interaktif

1.6 Metode Pengumpulan Data
Sebagai vsaha dalam memperoleh data yang benar, relevan dan terarah

163 MeiodeKepustakaan
Yaitu membaca dan mempelajari pustaka yang berhubungan dengan
permasalahuan yang akan dibahas. Antara lain dengan membaca buku Morissan



M.A Periklanan Komunikasi Pemasaran Terpadu dan Richardd E. Mayer
Muitimedia Learning Prinsip-prinsip dan Aplikasi.
164 Metode Analisis Kasus

Metode ini dilakukan setelah penulis memperoleh data-dota dari surved

dan berdasarkan referensi yang diperolehi setelah mempelajari literatur-literatur

dengan Hotel Grand Tjokro Yogyakarta, sejurah dan perkembangan Hotel Grand
Tjokro Yogyakarta, visi dan misi Hotel Grand Tjokro Yogyakaria, fasilitas di
Hotel Grand Tjokro Yogyakarta, lokasi Hotel Grand Tjokro Yogyakarta,



BAB IV PEMBAHASAN

Bab ini dijelaskan mengenai bagaimana pembuatan iklanHotel Grand
Tjokro Yogyakarta. Pembahasan di mulai dari tahapan-tshapan iklan yaitu pra-
produksi, produksi dan pasca produksi dan mulai membuat langkah-langkah
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