BAB I

PENDAHULUAN

Latar Belakang Mas;

o informasi yang lebih mofiarl
nakan untulk iklan televisi, Kelebihan multimedia khususny
- il elap INEM'W.MWW <.
embagu riset dan penerbitan komputer, yaitu Computer Technofogy Research
{ 0 bahwa orang hanya mampu méngingat 209, ¢ g dilihat,
multimedia sangatlah efEkHT 2 ampuh uniuk promosi
kepada klien atau masyorat luas serta untuk merath keunggulan bersaing
perusalizan dan jasa atiau industri di bidang promosi,

Permata hati merupakan singkutan dari “Persispan Melahirkan Anak
Tubung Harupan Swami dan Istn” yang merupakan program  khusus tim
Infertilitas RSUP Dr. Sardjite Yogyokarta, Klinik Infertilitas Permata Hati ini




bertujuan mengelola pasangan suami dan isti yang kurang subur dan ingin
memiliki anak, dari metode vang sederhona sampai ke metode vang paling
cangeil, vang dikenal dunia saat inl adalah teknologi reproduksi bantuan (TRB)
bayt whung, injeksi sperma intra sitoplasma, dan sebagainya dengan peralatan

uinik Permitn Hoti untuk menanga

merancang dan membunt iklan televisi Klinik Infertilitas Permata Hati RSUP D,
Sardjite  Yogyakarta yang berisi informasi tentang tahapan  atau  proses
penanganan pasangan suami st kurang subur yang ingin memiliki anak untuk
berobat ke Klinik tersebut™



1.3 Batasan Masalah

Maka perlu dibuat sustu batasan masalah untuk menganalisis masalah

dalnm penelition ini agar persoalan yang diliadapi lebih terarah don dapur di cori
pemecahan masalah yang optimal. Adapun batasan masalah tersebut diantaranya :
. Iklan televisi menggunakan teknikfp shoot, morion graphic, dan animasi

Maksud dari penelition ini sdalah -
I. Memperkenalkan Klinik Infenilitas Permata Hati kepada masyarakat

luns melalui video iklan.



2. Menarik audience agar membuka website Klinik Infertilitas Permata
Hati sehingga sudience mendapatkan lebih banyak informasi tentang
Klinik Infertilitas Permatia Hati.

3. Membunt video iklan televisi yang berssi langkah — lnngkah atau

1. Wawancara

Peneliti melakukan tanya jawab langsung kepada manajer pemasaran
don kepala monajer serta pihak — pihak terkait untuk mencan data

tentang Klinik Infertilitas Permata Hati agar memperoleh data yang
akurat dan lengkap sebagai bahin analisa dan penelitian,



2. Pengamatan Langsung
Peneliti melakukan pengamatun langsung terhadap objek yang ditelitd
valtu dengan melihat beberapa tempat dan beberapa angel komposisi
untuk kebuuhan pengambilan gambar dan menunjukkan kelebihan

Peniliti menggunakan metode perancangan dengan melakukan twhapan
pertama dalam pembuatan video iklan yaitu tahap pra produksi.Pada tahapan i
dilakukan perstapan yvang dibutuhkan untuk membuat video iklan televisi meliputi
penentukan ide cerita, pengumpulkan data hingga pembuatan storpboard dan

naskah sesuai denagan kebutuhan Klinik Infertilitas Permata Hati.



1.54 Metode Pengembangan

Peneliti menggunakan metode pengembangan dengan melakukan tahap
produksi vang meliputi pengambilan gambar hingga visualisasi data Setelah i
tohap pasca produksi vang melipoti compositing dan editing, pemberion sowmd
effect hingga tahap finiching berupa rendegliie,dan dissributing.
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BABI PENDAHULUAN
Bab  im “belakang masalah, rumusan

masalah, batasan masalah, maksud dan tujuan penelitian, metode

penelitian, dan sistematika penulisan,



BAB 11 LANDASAN TEORI
Bab  ini  memboshas  tentang  tlinjauan  pustaka  berupa
referensi — referensi yang pernah ada dengan tema sama, kemudian
menguraikan teori — teori vang mendukung judul dan mendasari

i akan datang,
serta perbaikan iklan vang dihasilkon untuk masa vang
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