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INTISARI 

Pada masa saat ini perkembangan teknologi informasi semakin 

berkembang media promosi sebuah produk dimana sebagai inovasi untuk 

membantu masyarakat mendapatkan informasi. Di Dalam dunia promosi maupun 

bisnis sangat dibutuhkan sebuah media promosi sebagai alat untuk 

mengembangkan perusahaan dan mempromosik an suatu usaha dibidang kuliner. 

Media promosi menjadi salah satu yang dapat memberikan informasi yang lebih 

menarik. Layanan informasi dan promosi di setiap perusahaan menjadi peranan 

yang penting untuk menarik minat konsumen terhadap usaha tersebut. 

Dengan menjadikan iklan sebagai media promosi, suatu usaha dan bisnis 

dapat meningkatkan pendapatan mereka. Iklan yang dibuat dengan kreatif akan 

terlihat lebih menarik dan inovatif. Teknik Motion Tracking yang diterapkan 

dalam pembuatan iklan adalah salah satu contohnya. 

Media promosi ini berisikan video tentang berbagai menu makanan di 

Ayam Heppi. Dibuat dengan teknik Motion Tracking, penulis berharap iklan 

dapat memberikan informasi mengenai berbagai menu makanan di Ayam Heppi. 

Calon Customer juga diharapkan dapat merasakan berbagai menu makanan yang 

diproduksi dengan mengedepankan cita rasa yang berbeda. 

Kata Kunci : promosi, multimedia, kuliner 
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ABSTRACT 

In the current era of information technology is growing media promotion 

of a product where as innovation to help people get information. Inside the world 

of business promotion and desperately needed a media campaign as a tool to 

develop and promote a business enterprise in the field of culinary. Media 

campaigns into one that can provide more interesting information. Information 

services and promotion in every company becomes an important role to attract 

customers to the business. 

By making advertising as a media campaign, a business and businesses 

can increase their income. Ads created by creative will look more attractive and 

innovative. Motion Tracking techniques applied in the manufacture of advertising 

is one such example. 

This promotion media containing videos of various food menu at Chicken 

Heppi. Created with Motion Tracking technique, the authors hope advertisements 

can provide information about the various menus of food in Chicken Heppi. 

Prospective Customers also expected to taste a variety of foods that are produced 

by putting a different taste. 

Keywords: promotion, multimedia, culinary 

 

 


