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INTISARI 

 

Capry Bakery Cake adalah perusahaan yang memproduksi makanan aneka 

bakery dan cakes. Media promosi sangat dibutuhkan untuk membantu 

mempromosikan produk mereka. Perkembangan bisnis Capry Bakery Cake 

membuat Capry Bakery Cake harus menambah media promosi yang digunakan, 

karena selama ini Capry Bakery Cake baru hanya menggunakan media promosi di 

social media, baliho yang terdapat di depan toko dan juga dari mulut kemulut para 

pelanggannya. Selain itu bisnis Capry Bakery Cake yang sedang berkembang ini 

membuat tempat produksi Capry Bakery Cake tidak menarik dijadikan scene dalam 

iklan karena mash dalam proses perkembangan dan alat yang belum tersusun rapi. 

Beberapa pertanyaan muncul: bagaimana cara menambahkan media promosi 

Capry Bakery Cake? Bagaimana cara meningkatkan nilai promosi dengan 

menambahkan kesan dan nilai estetika? 

Pada skripsi ini, penulis mencoba menganalisis pokok pokok permasalahan 

yang terjadi pada toko Capry Bakery Cake. Dengan melakukan observasi dan juga 

dengan wawancara secara langsung dengan pemilik usaha untuk mendapatkan data 

permasalahan yang dihadapi. Observasi dilakukan setelah semua data terkumpul 

untuk mengetahui apa saja yang dapat diimplementasikan dan untuk mulai 

merancang naskah dan storyboard. 

Proyek yang dihasilkan berupa video yang dimanipulasi dengan visual 

effect matte painting. Hasil dari proyek tersebut bertujuan untuk meningkatkan 

citra produk dan layanan dari Capry Bakery Cake tanpa mengurangi nilai estetika. 

Hasil dari penelitian ini berfungsi juga sebagai media promosi dan periklanan 

berbasis multimedia yang dapat dipergunakan untuk meningkatkan penjualan 

produk. 

Kata Kunci: Periklanan, promosi, video, visual effect, matte painting 
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ABSTRACT 

Capry Bakery Cake is a company that produces a variety of bakery foods 

and cakes. Media campaigns are needed to help promote their products. Business 

development Capry Bakery Cake Bakery Cake made Capry should add 

promotional media used, as long as this new Cake Bakery Capry only using social 

media campaign in the media, billboards located in front of the store and also from 

mouth to mouth customers. In addition Cake Bakery business Capry this growing 

production makes the place unattractive Capry Bakery Cake scene made in 

advertising due to mash in the process of development and tools that have not been 

neatly arranged. Several questions arise: how to add a media campaign Capry 

Bakery Cake? How to increase the value of the promotion by adding an impression 

and aesthetic value? 

In this thesis, the author tries to analyze the principal subject matter that 

occur at the store Capry Bakery Cake. By observation and also by direct interviews 

with the owners to get the data problems encountered. Observations made after all 

collected data to determine what can be implemented and to begin drafting the 

script and storyboard. 

The project that produced a video that was manipulated by visual effects 

matte painting. Results of the project aims to improve the image of the products 

and services of Capry Bakery Cake without compromising aesthetic value. Results 

from this study also serves as a media campaign and multimedia-based advertising 

that can be used to increase product sales. 

Keyword : Commercial, promotion, video, visual effect, matte painting 

 

 

 


