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5.1 Kestmpulan
Setelah peneliti melakukan pemiman dengan mengumpulkan data yang

ubungan yang pasitif. Sert dari tabel diatas|
akun insta-gram Koloni Gigs (X) secam s

vang signifikan, kuat don positif serta searah antara pengaruh akun
instagram Koloni Gigs terhadap Brand Awareness Band Lokal
Indonesia

b. Bedasarkan hasil Koefisien Determinasi yang telah dilakukan peneliti
dengan melihat nilai R Square sebesar (.524 atau jika dipresentasekan



524%, sehingga dapat kesimpulan bahwa terdapal pengaruh variabel
Akun Instagram Koloni Gigs (X) terhadap variabel Brand Awareness

Band Lokal Indonesia (Y) sebesar 52,4%, sehingga sisanya dari

presetase tersebut sebesar 47.6% vang terdapat pengaruh atau faktor-
faktor yang tidak teliti dalam pé

lebih banyak para band |okal maupun para pengguna media sosial Intagram yang
memanfaatkan sosial media khususnya instagram untuk memperkenalkan dunia
media pariner sidestream seperti di Instagram, schingga masyarakat lebih
mengetahui dan memiliki ketertarikan dalam media patner sidestream di media
sosial khususnya Instagram.
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