BAB 1
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang
Kemudahan membagikan dan mengrima informasi saat ini sangatlah cepat
dan mudah diakses, haksini dikarenakin perkemibangan teknologi yang sangatlah

Pesﬂ diten g.' Tttt 1 __:_;.: .::".-: _7_' il . , di manfaatkan

jnnya, Menurut
(Kasiyanto, 2016) dalam perkembangan teknologi setidakoya dibagi menjadi
lanya dua perkembangan yang begitu pesat, yaitu yang pertama t

‘ ubah'dalam perkembangan internet yang telab terjadi, juga me
perilaky lama dari kerja komunikasi, dengan bagaini

Blepor selular

bisa dilihat dari hasil survei AP tahun 2019 - Q2 2020 menyebutkan bahwa

pengguna internet di Indonesia mencapai 196,7 juta dari 266.9 juta penduduk.
Artinya, akses maupun transformasi internet pada pengguna bisa terjadi lebih cepat,

terlebih lagi dalam situasi pandemi saat ini hampir 50 persen aktivitas masyarakat



tidak jauh dari penggunaan jaringan internet. Tidak hanya itu datareportal.com dan
hootsuite tahen 2021 menyebutkan total populasi atsu jumlah penduduk di
Indonesia yaitu 274.9 juta sedangkan pengguna imternet 202.6 ini artinya, ada 73,7
persen dan jumlah populasi di Indonesia stau sama dengan halnya lebih daei 50

persen dari penduduk di indonesia.

Gambar 1.1 Dats Pengguna Tnternet dan Media Sosial di Indonesis

Seteluh melibat dan grafik dan data , dengan total pengguna infemet vang ada tentu

adanya peningkatan dari aspek platform media sosial yang dibertkan. (Muthi, 2019)
meryebutkan bahwa media sosial merupakan adanya a'phnh-su:qm-!_l sosial yang
terjadi dengan terbentuknya karakter setiap individu maupun organisasi yang saling
terhubung dan mengikat aleh suntu tipe relasi seperti adanya visi. nilai. dan teman.
Dilihat dari datareportal.com tahun 2021 pengguna media sosial aktif di Indonesia
mencapai |70 juta dan total jumlzh penduduk di Indonesia yaitu 2749 juta. Hal imi
dapat diartikan bahwa adanya pengguna media sosial aktif di indonesia dart jumlah
penduduk yaitu 61.8 persen. Dengan banyaknya pengouna media sosial dan
memanfaatkan interenet yang dapat mudah diakses dimanapun ini memberikan

dampak positif kepada pekembangan ekonomi pada sebuah perusahsan maupun

()



Usaha Mikro Kecil Menengah, banyak perusahaan dan UMEM memanfaatkan hal
tersebut untuk membangun sebuah brand dengan menggunakan banyaknya
platform media sosial.

Media sosial banvak dimanfantkan oleh pelaku bisnis meningkatkan
pemasaran maupun membangun brand melaloi media sosial. Dalam era globalisasi
media sosial sudah mengadi hal vang patut untuk diperhatikan. agar tetap mengikuti
perkembangan dalam mdustn yong serba modern saat ini,

Gambar 1.2 Data Sesial Media Paling Banyak Ngunakan di Indonesin
Menurut datareportal.com dan Hootsuite januari 2021 menyebutkan bahwa

YouTube masih menempati posisi pertama dalam media sosial yang banyak
digunakan di Indonesia. Akan tetapi terlepas dari data yang menunjukan bahwa
YouTube menempati posisi pertami, Instagram merupakan media sosial yang
mempuryai perubahan kuartal ke kuartal dalam jangkavan iklan darpada Youtube
pada datareportal.com dan Hoosuite. Menurut (Enterprise, 2021) menerangkan
bahwa instagram merupakan sebuah platform media sosial yang berbasis okses

dimana organisasi maupun individu dapat berbagi maupun melihat foto maupun



video dalam jangkauan yang luas antar penggunanya. Selain itu, terdapat unsur-
unsur yang patut diperhatikan di dalam media sosial atau yang dapat kita sebut
sebagai konsep media sosial yang dijelaskan pada buku Engage (Solis, 2011} yaitu
Context, Communication, Collabration, Connection. Konsep tersebut dijelaskan
pada penelitian terdahulu oleh ( Amalia, Lo8Butri, 2020). pada jurnal yang berjudul
“Pengaruh Media_Saial Instagraih @maybelling Terhadap Brand Awareness
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led sosial Instagram pada nwalnya hanya sebt

embang dalam memiliki
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kegiatan pemasaran magpun juga dimana fitur tersebut mampu
menarik pelaku bisnis untuk mengelola bisnis secara online dengan mudah. Seperti
halnya yang dilakukan oleh skun instigram Koloni gigs pemanfastkan
perkembangan media sosial instagram dan membuat inovasi melalui pemanfaatan

pergeseran fungsi instagram.



Hadimya internet dan media sosial memberikan perubahan diberbagai
tempal dan memungkinkan para musisi independent mampu mempublikasikan
karyanya ke dalam jangkauan yang lebih jauh lagi, khususnya musik pada pola
promesinya dan produksinya dari bentuk fisik kearah digital. Serta berkembangnya
industri budaya, pertumbuhan industri ¢

diterima oleh masyarkat hanya tmtun itu-itu m vang membust masvarakat tidak
memiliki alternatife untuk referensi musiknya. Jurnalisme musik di media
mainstream juga kurang diolah karena elemen jumnalisme berkiblat padn fhard fiet
menyebabkan jurnalisme musik menjadi kering hal ini dikemukakan juga oleh

Pricillia, (2012) dalom skripsi vang berjudul “MUSIK POP DI MEDIA



ALTERNATIF" (Analisis Framing pada Artikel Musik Pop di Jakartabeat.net),
sehingga jurnalisme musik menurut Ratnaningtyas, (2021) dalam keadaan tersebut,
dibutuhkan media alternative yang memeberikan perspektif lain dalam alternatif
sudut pandang terhadap suatu karya musik.

bagi musisi lokal di Indonesia, hal ini disebabkan karena kebanyakan orang

mengetahui musik pada media grus utama seperti radio dan televisi saja. sehingga,
banyaknya music independent nyaris tak didengar.



Berbicara mengenai brand yang dimanfaatkan oleh akun instagram Koloni
Gigs, Menurut (Kusuma et al., 2020) brand merupakan design. symbol, nama atau
yang dapat dijadikan sebuah karakter dari sebuah produk baik itu barang maupun
jasa, dan juga menjadi sebuah identifikasi untuk penjual satu dengan penjual lainya.

Oleh karena itu, band lokal mengenali Jyang telah ditawarkan oleh akun

plam promosi dari karyn band lokal
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Menurut (Purmomo, Mochamad Aji, Harde, 2019) mengatakan bahwa

terdapat piramida mengenai brand awereness dari tingkat bawah hingga tingkat atas
yaito unaware brand, brand recognition, brand recall, top of mind. Pada prinsipnya,
piramida brand awareness tersebut untuk mengukur tingkat kesadaran pada sebuah
merek. Piramida tersebut juga dijelaskan pada penelitian terdahulu oleh Purnomo.



M.A. dan Harrie Lutfie pada jurnal “Pengaruh Media Sosial Terhadap Brand
Awareness SV. Indolecture Pramadana Kreasi Tahun 2019" Peneliti tersebut
mengunakan teori tingkatan piramida brand awareness yang digunakan sebagai
dimensi variabel terikat atau dependent (Y). Sehingga, bedasarkan uraian diatas,
makan peneliti mendorong untuk melakuléin penelitian dengan judul “Pengaruh

Awareness Band Lokal

2. Seberapa besar pengaruh akun Instagram Koloni Gigs terhadap brand
awareness pada Band Lokal Indonesia?

1.3 Tujuan Penelitian
Melihat dan rumusan masalah yang sudah peneliti tulis, adspun tujoan

penelitian ini yaitu:



| Uniuk menganalisis pengaruh akun Instagram Koloni Gigs terhadap
brand awareness pada Band Lokal Indonesia.

2. Untuk menganalisis seberapa besar pengaruh akun instagram Koloni
Gigs terhadap brand awereness pada Band lokal Indonesia.

Sistematika bab merupakan gambaran untuk mempermudzh dan menjadi
bahan pengetahuan pembahasan vang ada di skripsi ini secara menyeluruh, yang



dimana sistematika bab ini menjadi kerangka dan pedoman penulisan skripsi.
Adapun penulisan sistematika bab yaitu:
1. Bagian Awal Skripsi

Pada bagian awal skripsi terdapat halaman sampul, halaman judul, halaman
pengesahan. halaman pernyataan keaslian skripsi, halaman kata pengantar, halaman

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN

Bagian i menguratkan hasil analisis don bukti-bukti yang
ditemukan dari permasalahan penelitian yang relevan dengan teori dan
konsep serta hipotesis serta metode-metode vang digunakan
BAB Y
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