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INTISARI 

Media sosial Instagram saat ini bukanlah hanya sekedar media untuk 

berbagi cerita saja, akan tetapi menjadi media yang sangat bermanfaat. salah 

satunya yaitu akun Instagram Koloni Gigs yang mampu memberikan dampak 

positif bagi masyarakat, dan tidak hanya itu Koloni Gigs menfaatkan media sosial 

khususnya Instagram dengan menjadikan Instagaram sebagai media alternatif bagi 

para band lokal Indonesia sebagai media partner musik maupun event. Adapun 

tujuan penelitian ini yaitu untuk mengetahui pengaruh akun instagram Koloni Gigs 

terhadap brand Awareness band lokal Indonesia.  

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode survei. 

Teori yang digunakan yaitu teori media sosial 4C (Context, Communication, 

Collabration, Connection) dan Brand Awareness. Teknik sampling yang digunakan 

yaitu simple random sampling, serta, jumlah responden yang digunakan dalam 

penlitian ini sebanyak 200 followers yang ditentukan dengan rumus Slovin. 

Sedangkan teknik penguympulan data yang digunakan yaitu dengan menyebarkan 

kuesioner secara daring kepada followers Koloni Gigs dan analisi data 

menggunakan software SPSS 25 dengan uji regresi linear sederhana.  

Adapun hasil dari penelitian ini yaitu terdapat adanya pengaruh yang 

signifikan, positif, dan searah pada variabel pengaruh akun instagram Koloni Gigs 

terhadap brand awareness band lokal Indonesia dilihat dari uji korelasi Rank 

Spearman dengan nilai Sig. (2-tailed) 0.000, koefisien korelasi 0,724, dan tingakt 

hubungan variabel searah. Selain itu, dilihat dengan koefisien determinasi dengan 

melihat nilai R Square sebesar 0,524 atau jika dipresentasekan 52,4%. Sehingga 

terdapat pengaruh akun instagram Koloni Gigs 

Terhadap brand awareness band lokal Indonesia sebesar 52,4%, sisanya sebesar 

47,6% yang tidak teliti dalam penelitian ini. 

Kata Kunci: Instagram, Brand Awareness, dan Band Lokal Indonesia 
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ABSTRACT 

Today's Instagram social media is not just a medium for sharing stories, but 

also a very useful medium. one of which is the Koloni Gigs Instagram account 

which is able to have a positive impact on the community, and not only that, Koloni 

Gigs takes advantage of social media, especially Instagram by making Instagaram 

as an alternative media for local Indonesian bands as a media partner for music 

and events. The purpose of this study is to determine the effect of the Koloni Gigs 

instagram account on the Awareness brand of local Indonesian bands. 

This study uses a quantitative approach with a survey method. The theory 

used is theory 4C Social Media (Context, Communication, Collabration, 

Connection) and Brand Awareness. The sampling technique used is simple random 

sampling, and the number of respondents used in this study is 200 followers which 

is determined by the Slovin formula. While the data collection technique used is by 

distributing online questionnaires to Gigs Colony followers and analyzing data 

using SPSS 25 software with a simple linear regression test.  

The results of this study are that there is a significant, positive, and 

unidirectional influence on the variable of the influence of the Gigs Colony 

Instagram account on the brand awareness of local Indonesian bands seen from 

the Spearman Rank correlation test with the Sig value. (2-tailed) 0.000, the 

correlation coefficient is 0.724, and the relationship level of the variables is 

unidirectional. In addition, it is seen by the coefficient of determination by looking 

at the R Square value of 0.524 or if it is presented as 52.4%. So there is the influence 

of the Gigs Colony Instagram account. The brand awareness of local Indonesian 

bands is 52.4%, the remaining 47.6% are not careful in this study. 

 

Keywords: Instagram, Brand Awareness, and Indonesian Local Band  
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