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ABSTRAK 

Saat ini teknologi mengalami perkembangan yang sangat pesat, salah 

satunya adalah teknologi informasi khususnya dalam bidang multimedia termasuk 

yang terjadi pada film dan video klip. Sebuah industri musik sekarang tidak hanya 

memproduksi audio saja, melainkan video sebagai penegasan dan penggambaran 

sebuah karya musik. Proses produksi video klip tidak lepas dari peran penting 

seorang produser demi mencapai keberhasilan pembuatan video klip. Video musik 

berjudul “Mama” menceritakan tentang seorang anak yang bersikap tidak baik 

kepada ibunya, namun sang ibu tetap memberi kasih sayang yang penuh terhadap 

anaknya. Ketika sang ibu telah tiada sang anak mulai merasakan penyesalan yang 

amat dalam atas perilakunya terhadap ibunya. Video klip yang berjudul “Mama” 

ini berkolaborasi dengan salah satu musisi yang berasal dari Ambon yaitu Jacson 

Zeran dan Hendri Endico. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui peran 

produser dalam manajemen produksi video klip MAMA, Teori yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah teori manajemen produksi dan proses produksi dimana 

dalam pembuatan video klip terbagi menjadi tiga tahap yaitu, praproduksi, 

produksi, dan pasca produksi. Penelitian ini menunjukan bahwa peran seorang 

produser sangat penting dalam proses pembuatan video klip. Pada proses 

pembuatan video klip “Mama” ini peran produser terbagi menjadi beberapa tahap, 

yaitu pra produksi, produksi, dan pasca produksi. Dalam ketiga tahap tersebut, 

produser sudah cukup memahami perannya sebagai produser video klip. Pembuatan 

jadwal shooting, pembuatan callsheet, perekrutan crew, merencanakan anggaran, 

pengawasan dalam produksi sampai pendistribusian video klip adalah tanggung 

jawab dan peran yang dilakukan oleh produser video klip “MAMA” 

 

Kata Kunci : Peran Produser, Manajemen Proses Produksi, Video klip 
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ABSTRACT 

 Currently, technology is developing very rapidly, one of which is 

information technology, especially in the multimedia field, including what happens 

in films and music videos. A music industry is now not only producing audio, but 

video as an affirmation and description of a musical work. The music video 

production process cannot be separated from the important role of a producer in 

order to achieve the success of making music videos. The music video titled "Mama" 

tells about a child who is not kind to his mother, but the mother still gives full love 

to her child. When the mother is gone the child begins to feel very remorse for his 

behavior towards his mother. The music video entitled "Mama" is collaborating 

with a musician from Ambon, Jacson Zeran and Hendri Endico. The purpose of this 

study was to determine the role of the producer in the production management of 

MAMA's video clips. The theory used in this research is the theory of production 

management and production processes where in making music videos is divided 

into three stages, namely, pre-production, production, and post-production. This 

study shows that the role of a producer is very important in the process of making 

music videos. In the process of making the music video for “Mama”, the role of the 

producer is divided into several stages, namely pre-production, production, and 

post-production. In these three stages, the producer has quite understood his role 

as a music video producer. Making shooting schedules, making callsheets, 

recruiting crews, planning budgets, supervising the production to distribution of 

music videos are the responsibilities and roles of the music video producer 

"MAMA" 
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