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Kabupiten Koo ARG ts:si ke Yogyakirt,
Kulon Progo memiliki potensi destinasi wisata alam perbukitan yang masih
lerjuga, pantai, serta adanys infrastruktur bandara baru NYIA (Yogvakarta
International Airpory), Adanya pembangunan infrastruktur bandara di Kulon
Progo sebagai pendukung penggersk pengembungan ekonomi daerah  ini
diharapkan dapat memberikan dampak yang positif bagi perckonomian



masyarakat Kabupaten Kulon Progo. Melihat perkembangsn wisata vang ada di
Kabupaten Kulon Progo sangat dissyangkan apabila promosi yang dilakukan
kurang efektif di dalam media kreatif,

Semenjak pandemi covid-19 banyak tempat wisata dan UMKM

dengan menciptakan Video [klan Promosi ini. Sebush promesi tidak akan bisa

berjalan dengan baik #pabila tidak adn media penunjang vang kuat dan menarik
untuk mempromosikan barang atau jasa. Salah satu mediz yang yang efektif
untik mempromosikan suatu produk adalah media visual karena dalam media

tersebut mengandung unsur gambar dan suara.



Untuk itu penulis memilih Air Terjun Kedung Pedut sehagai objek untuk
penelitian bukan 1tu saja Air Terjun Kedung Pedut juga memiliki keunikan vang

mungkin tidak dimiliki oleh wisata alam lainya karena itu penulis juga tertarik

untuk mengangkat Air Terun Kedung Pedut karena memiliki keunikan dan

kelebihan salah satunya simya yang bemwamn

pembuatan video iklan promosi ini dari pengelola Air Terjun Kedung Pedut
Sendiri hanya memberikan izin untuk melakukan pengambilan videe di Air
Terjun Kedung Pedut. Dalam pembuatan video ini DOP berperan langsung untuk
menentukan lokasi pengambilan gambar vang mana saja akan diambil,

menentukan pencahayaan kamera, angle kamera serta pergerakan kamera apa



saja yang akan digunakan untuk pengambilan video tersebut agar tekesan lebih
dinamis.

Untuk wakiu yang harus ditempuh bisa sampai di air terjun Kedung Pedut
ini kurang lebih | jam-an dengan estimasi jarak Jogja dengan Air Tejun Kedung
Pedut sekitar 34 kilometer. Dimulai dasil T Y ogyakarta kearah barat menuju
perempatan bangjo (Ringroud Barat Demak Ijo) melewati jalan Godean menuju
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Gambar 1. 1 Gambar Kolam Air Terjun Kedung Pedut
Sumber; Dokumentasi pribadi

Video ikian promosi adalah sustu bentuk informasi yang dilakikan oleh
seseOrang, mstansi, atau perusahamn, yang isinya berupa pesan yang menarik
perhatian tentang sebuah produk atou jasa yang ditawarkan. Menurot (Kotler &
Keller, 2000) menjelaskan definisi iklan adalah bentik-penyajian dan promosi
sustu produk. barang, jasa, dan ide. secara non-personal oleh cuate sponsor
tefenfy dimana untuk penayangan biasanya hafus mﬂ:m.u' sty media.
Maksud dan tujuan dibuatnya iklan adalah untuk menarik dan membujuk atau
mendorong misvarakat sehingm menjadi tertarik menggunakan barang atau jasa
vang kita tawarkan, sebuah promosi fidak dlan bisa berjalan dengan baik apabila
tidak ada media penunjang vang kuat dan menank untuk mempromosikan barang
atau jasa. Salah satu media yang yang efektif untuk mempromosikan suatu
produk adalah media visual karena dalam media tersebut mengandung unsur
gambar dan susra. Dalam buku Monssan, M.A, menorut Michae] Ray,

mendefinisikan promosi sebagai koordinasi dan selurub upaya yvang kita dimulai
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dani pihak informasi dan persussi untuk menjual barang dan josa atau
memperkenalkan suatu gagasan. (Alexander, 2010)

penyampaian informasi lainnya, yaitu dopat dinikmati dengan perangkat

Divector of Photagraphy merupakan penentu dalam pengambilan gambar
don merealisasikan serta mengeksekusi visual berdasarkan naskah maupun
sheating fist yang dibuat oleh sutradar. Selain itu tuges dant DOFP harus bisa

berpikir dengan cepat dalam menentukan angle kamera dan camera movement



apa yang akan digunakan untuk mendokumentasikannya. Karena itu sangat
dibutuhkan pengalaman yang cukup agar dapat menjadi Director of Photegraphy
vang handal.

Dalam hal ini penulis diberikan tanggung jawab sebagai Dircctor of

Video Iklan Promosi dan memberikan informasi yang menank untuk wisatawan

agar berkunjung ke tempat Wisata Air Terjun Kedung Pedut agar lebih dikenal
oleh masyarakat luas. Melalui media pemasaran vang salsh satunya platform
afficial youtube Kedung Pedut dan memberikan gambaran untuk masyarakat

agar mengetahui tugas serta tanggung jawab seorang Direcror of Photography



dalam memvisualisasikan gambar atau audio yang dibuat DOF dalam pembuatan
video iklan promosi Kedung Pedut.

1.4  Manfaat Karya
Manfaat dari penulisan skripsi skema vang diperoleh adalah sebagai berikut
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