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ABSTRAK 

 
Director of Photography (DOP) adalah orang yang mengambil foto dengan kamera 
film dan juga disebut sebagai Juru kamera, penataan cahaya, dan dalam bahasa 
Indonesia disebut dengan pengarah fotografi ataupun sinematografer. Dalam hal ini 
penulis berperan sebagai Director of Photography bertanggung jawab dalam semua 
aspek visual dan penentuan teknik angle kamera, komposisi, dan cahaya yang ingin 
ditampilkan maka Director of Photography memiliki peran yang penting setelah 
produser, sutradara, dan penulis. Hasil dari penelitian ini DOP berperan langsung 
dalam pengambilan gambar, menentukan lokasi syuting, serta peralatan apa saja yang 
akan digunakan dan tentunya DOP juga menentukan karakteristik talent yang sesuai 
dengan konsep video dan wardrobe. Tugas utama seorang DOP menghasilkan gambar 
yang indah karena hal pertama yang utama dilihat oleh penonton dalam film adalah 
gambarnya. Air Terjun Kedung Pedut merupakan wisata yang terletak di daerah Jl. 
Kutogiri Gunung Kelir, Kembang, Jatimulyo, Kec. Girimulyo, Kabupaten Kulon 
Progo, Daerah Istimewa Yogyakarta 55674. Tujuan utama dari pembuatan Iklan Video 
Promosi ini adalah sebagai media promosi untuk menarik wisatawan dengan 
penambahan media berupa (Video Iklan Promosi Kedung Pedut) dalam hal ini perlu 
mendapatkan dukungan dari media informasi agar tersampaikan dengan baik ke 
khalayak luas. 
 
Kata Kunci: Video, Director of Photography, Promosi, Video Iklan, Kedung Pedut 

 

ABSTRACT 
 
Director of Photography (DOP) is a person who takes photos with a film camera and 
is also referred to as a cameraman, lighting arrangement, and in Indonesian he is 
called a photography director or cinematographer. In this case the author plays the 
role of Director of Photography who is responsible for all visual aspects and 
determining the technique of camera angle, composition, and light to be displayed, the 
Director of Photography has an important role after the producer, director, and writer. 
The result of this research is that DOP plays a direct role in taking pictures, 
determining the shooting location, as well as what equipment will be used and of 
course DOP also determines the characteristics of talent that are in accordance with 
the concept of video and wardrobe. The main task of a DOP is to produce beautiful 
images because the first thing the audience sees in a film is the image. Kedung Pedut 
Waterfall is a tourist attraction located in the Jl. Kutogiri Gunung Kelir, Flower, 
Jatimulyo, Kec. Girimulyo, Kulon Progo Regency, Special Region of Yogyakarta 
55674. The main purpose of making this Promotional Video Ad is as a promotional 
media to attract tourists by adding media in the form of (Kedung Pedut Promotional 
Video Advertising) in this case it is necessary to get support from information media 
so that it is conveyed properly to a wide audience. 
 
Keywords: Video, Director of Photography, Promotion, Video Advertising, 
Kedung Pedut 
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