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INTISARI

Stand up comedy merupakan seni lawak tunggal yang disampaikan dengan
cara monolog, komedian yang menyampaikan lawakannya terlebih dahulu menulis
materi dengan bermacam topik dengan tujuan untuk membuat penonton tertawa. Di
Indonesia sendiri, stand up comedy awalnya diprakarsai oleh beberapa tokoh seperti
Pandji Pragiwaksono, Raditya Dika, dan Ernest Prakasa. Beberapa nama besar tadi
yang memperkenalkan jenis komedi ini di tanah air, mereka mempunyai beberapa
media karya masing— masing seperti Raditya Dika dan Pandji yang cukup aktif dengan
konten mereka. di youtube, sedangkan Ernest Prakasa lebih dikenal dengan beberapa
karya filmnya. Salah satu marketplace yang cukup dikenal di Indonesia adalah Shopee
yang belakangan gencar berpromosi lewat media digital seperti facebook, instagram,
dan-youtube. Konten youtube terbaru mereka yakni ‘Shopee Canda’ digalakkan
ditengah pandemi dengan cara menghadirkan beberapa komika untuk menghibur
masyarakat ditengah kebosanan, juga sebagai media digital marketing dengan cara
mengusung stand up comedy sebagai konten utama. Penulis tertarik untuk
menganalisa bagaimana stand up comedy menjadi alat yang efekif dalam
mempromosikan suatu produk. Dalam penelitian ini, penulis menggunakan Teori
Difusi Inovasi yang menekankan pada suatu pemikiran atau gagasan baru dan
mengaplikasikannya kedalam saluran tertentu kepada sekelompok masyarakat.
Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan sumber data primer yakni konten
video ‘Shopee Canda, sedangkan data sekunder bersumber dari kajian pustaka yang
berkaitan dengan topik penelitian. Pengumpulan data dilakukan dengan metode
dokumentasi dan metode observasi. Dalam menganalisa data, penulis menggunakan
teknik analisis konten yang terkandung, kaitannya dengan digital marketing, dan
analisis menggunakan teori difusi inovasi serta faktor lain yang dinilai mempunyai
peran penting dalam menjadikan konten Shopee Canda memiliki pengaruh sebagai
salah satu alat untuk menunjang promosi digital.

Kata kunci: Stand up comedy, Digital Marketing.



ABSTRACT

Stand up comedy is a single comedy art that is delivered by means of a monologue, the
comedian who conveys the joke first writes material with various topics with the aim
of making the audience laugh. In Indonesia itself, stand up comedy was originally
initiated by several figures such as Pandji-Pragiwaksono, Raditya Dika, and Ernest
Prakasa. Some of the big names who introduced this type of comedy in the country,
they have several media works, such as Raditya Dika and Pandji who are quite active
with their content.on YouTube, while Ernest Prakasa is better known for his films. One
of the well-known marketplaces in Indonesia is Shopee, which has recently been
aggressively promoting through digital media such as Facebook; Instagram, and
YouTube. Their newest youtube content, 'Shopee Canda’, was promoted in the midst of
apandemic by presenting some comics to entertain the public in the midst of boredom,
as well as digital marketing media by carrying stand up comedy as the main content.
The author is interested in analyzing how stand up comedy becomes an effective tool
in promoting a product. In this study, the author uses the Diffusion of Innovation
Theory which emphasizes a new thought or idea and applies it into certain channels to
a group of people. This study uses a qualitative method with the primary data source,
namely the video content of ‘Shopee Canda’, while the secondary data comes from a
literature review related to the research topic. Data collection is done by
documentation method and observation method. In analyzing the data, the author uses
the technique of analyzing the content contained, its relation to digital marketing, and
analysis using the theory of diffusion of innovation and other factors that are
considered to have an important role in making Shopee Canda content have an
influence as a tool to support digital promotion.

Keywords: Stand up comedy, Digital Marketing.
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