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5.1 Keslmpulan
Pada saat ini Musantara AC sedang berusaha untuk memperluas pasarmya
namun belum bisa mewujudkannya § emahnya visial branding yang ada.

esain dengan pengaplikasian

an aspek estetika pada
setigp media merupakan cara agar menghasilkan media promesi yang indah dan
pesannya mudsh dipahami. Beberapa media penunjang kegiatan rebrandimg vang
dibutubkan berupa perancangan loge bare termasuk identitas visual di dalamnya,
perancangan identitas perusahaan (corporate identitv), sertn media komuenikasi
visual. Sehingga diharapkan bentuk komunikasi visual ini dapat menciptakan citra
baru untuk perusshaan.
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5.2 Saran
521 Uniuk CV. Nusantara AC
Persuingan pada bideng penyedia jasa serviee AC semakin
ketat terlebih di Kota Yogyakarta. Untuk memperluas target pasar,
anding dari Nusantara AC sehingga
. mengubah citra perusshaan
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