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ABSTRAK 

 

 
Dalam upaya meningkatkan brand awareness, CV Nusantara AC 

memerlukan sebuah identitas perusahaan yang baru. Untuk mencapai tujuan 

tersebut diperlukann metode rebranding yang berfungsi menciptakan citra dan 

identitas perusahaan yang baru. Citra yang telah dimiliki Nusantara AC saat ini 

belum bisa menyelesaikan masalah yang ada sehingga perlu dilakukannya 

rebranding. Hasil dari rebranding yang dilakukan mencakup pada penciptaan 

identitas baru perusahaan antara lain pembuatan logo, seragam, corporate identity 

(kop surat, amplop, stiker, nota, kartu service), kartu identitas karyawan. Penciptaan 

karya tersebut dapat memperkuat citra baru perusahaan sehingga dapat tercapai 

tujuan yang ingin diraih. 

 

Kata Kunci: rebranding, brand awareness, perusahaan 
 

 

 

ABSTRACT 
 

 

In an effort to increase brand awareness, CV Nusantara AC requires 

a new corporate identity. To achieve this goal, a rebranding method is 

needed that functions to create a new corporate image and identity. The 

image that has been owned by Nusantara AC at this time has not been able 

to solve the existing problems so it needs to be rebranded. The results of the 

rebranding include the creation of a new corporate identity, including the 

creation of logos, uniforms, corporate identity (letterheads, envelopes, 

stickers, notes, service cards), employee identity cards. The creation of these 

works can strengthen the company's new image so that the goals to be 

achieved can be achieved. 

 

Keywords: rebranding, brand awareness, corporate 
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