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INTISARI 

Pada saat ini media sosial menjadi hal yang paling penting dalam kehidupan 

bermasyarakat, salah satunya dalam hal penyebaran informasi. Penyebaran 

Informasi harus dilakukan secara efektif agar pesan atau informasi dapat diterima 

dengan baik dan tidak menyebabkan kesalahpahaman oleh audiens. Informasi yang 

akan disebarkan melalui media sosial diubah menjadi konten yang menarik agar 

mudah dipahami dan mudah di akses audiens. Proses pengubahan dari informasi 

menjadi sebuah konten dilakukan oleh seorang konten kreator. Dalam proses 

pengubahan informasi menjadi sebuah konten seorang konten kreator berperan 

dalam menciptakan dan merencanakan konten media sosial untuk dibagikan ke 

audiens. Karena hal tersebut Dinas Komunikasi dan Informatika DIY pada saat ini 

membuat konten di media sosial untuk menyalurkan informasi yang aktual dan 

dapat dipercaya khususnya bagi masyarakat DIY. Penelitian ini bertujuan untuk 

menganalisis peran konten kreator di Diskominfo DIY dalam menyebarluaskan 

informasi kepada masyarakat melalui media sosial instagram. Metode yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah metode deskriptif kualitatif dengan teknik 

pengumpulan data berupa wawancara mendalam, observasi dan tinjauan pustaka. 

Dari observasi ini diharapkan penulis mendapatkan hasil dari bagaimana peran 

konten kreator di Diskominfo DIY dalam menyalurkan informasi melalui media 

sosial instagram. 

 

Kata kunci : Konten Kreator, Diskominfo DIY, Media Sosial, Instagram. 
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ABSTRACT 

 At this time social media has become the most important thing in social 

life, one of which is in terms of disseminating information. Information 

dissemination must be carried out effectively so that messages or information can 

be received well and do not cause misunderstanding by the audience. Information 

will be disseminated through social media is transformed into interesting content 

so that it is easy to understand and easy for the audience to access. The process of 

converting information into content is carried out by a content creator. In the 

process of converting information into content, a content creator plays a role in 

creating and planning social media content to be shared with the audience. Because 

of this, the DIY Communications and Information Office is currently creating 

content on social media to spread actual and reliable information, especially for 

the DIY community. This study aims to analyze the role of content creators at 

Diskominfo DIY in disseminating information to the public through Instagram 

social media. The method used in this study is a qualitative descriptive method with 

data collection techniques in the form of in-depth interviews, observation and 

literature review. From this observation, it is hoped that the author will get results 

from how the role of content creators at Diskominfo DIY in disseminating 

information through social media Instagram. 

 

Keywords: Content Creator, Diskominfo DIY, Social Media, Instagram.


