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PENDAHULUAN

1.1 LATAR BELAKANG

Rumah Makan Lamongan Asli adalah tempat makan yang berdini sejak 2004
berlokasi di kota Baubau, Sulawesi Tengoara. Rumah Makan Lamongan Asli adalah
pencetus warung-warung serupa yang sudah tersebar di Kota Baubau, namun minal
pembeli tidak selinggi
bahkan ditunjanga
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sebuah periklanan ada
vang lebih banyak dar
beberapa faktor penunjan video ik el, promosi melalui social
medin: dan meiih banysk e Aa T ing yang tergabung dalam sebuah
periklan, unsur tersebut adalah: video, gambar, dan audio.

Sebelum muncul ide perancangan video iklan, media yang digunakan sebagai
promosi hanyalah sebatas desain grafis yang berisikan gambar don teks saja, adapun
promosi lain hanya menggunakan sistem Getok Tular atau yang berarti lisan, dari
mulut ke mulut. Promosi alau perancangsn video iklan ini sangat perlu karena
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sebagai inovasi dengan banyok keunggulan. Alasan lain mengapa video iklan adalah
media yang cocok, dikarenakan budava saat ini yang diiringi perkembangan
mudah dipahami dan menjadikan video iklan adalsh media yang sangat interaktif
serta tontonan yang ramah dan ringan.
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L4 TUJUAN
Tujuan yang ingin

pmdekRumthkﬂnlﬂmmganmmkmamnkmmnipﬂmhehdenganTakﬁt
Close-Ups shots agar lebih menarik dan bisa menarik minat konsumen.



1.5 MANFAAT

Manfaat secara umum yang di dapat dari penelitian ini menambah ilmu di bidang
videografi dan konten visual, mengenal makanan ikomik dari Rumah Makan
Lamongan yang mayoritas tersebar di seluruh Indonesia, dan meningkatkan minat
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