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INTISARI

Teknik Close Up shots adalah salah satu dari Teknik pengambilan gambar atau video
dengan memperlihatkan gambar dengan dekat atau dengan kata lain menampilkan detail
dari produk itu sendiri. Iklan adalah suatu tayangan atau suatu ajakan kepada masyarakat
akan sesuatu produk, jasa, dan informasi untuk membeli dan menggunakan produk

tersebut. Selain menjadi media promosi iklan juga digunakan sebagai media informasi

untuk masyarakat. Dalam nai iklan dan Teknik close up shots

akan dijelaskan.

an, Media pr

Xiv



ABSTRACK

Close-up shots technigue is one of the techniques of taking pictures or videos by
showing pictures closely or in other words showing the details of the product itself.
Advertising is an impression or an invitation to the public for a product, service, and
information to buy and use the product. In addition to being a media for advertising

promotions, it is also used as a medium of information for the public. In this thesis an

es will be explained.
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