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INTISARI 

 

Custom Aja adalah perusahaan yang bergerak sebagai penyedia jasa 

branding dan packaging di Yogyakarta yang telah beroperasi sejak tahun 2015. 

Perusahaan ini beralamat di Jl. Pereng Kembang, 21/05 Pereng Kembang, 

Balecatur, Kecamatan Gamping, Kabupaten Sleman. Berdasarkan observasi 

langsung dan wawancara tidak terstruktur dengan Pak Agus selaku pemilik Custom 

Aja, saat ini beliau sudah memiliki fasilitas yang lengkap dalam memasarkan 

jasanya seperti website dan media sosial. Namun, belum ada media informasi 

berupa video tentang promosi Custom Aja. 

Proses pembuatan video iklan ini dimulai dengan melakukan wawancara 

dengan narasumber, kemudian mencari referensi tentang video iklan motion 

graphic melalui berbagai jurnal hingga tahap desain yang terdiri dari pra produksi, 

produksi, dan pasca produksi. Selanjutnya akan diuji kelayakannya dengan 

melakukan kuisioner kepada pihak-pihak terkait. 

Hasil akhir dari tugas akhir ini berupa video iklan teknis motion graphic 

yang bertujuan untuk memperkenalkan kepada masyarakat luas tentang Custom Aja 

serta produk dan jasa apa saja yang ditawarkan. 

 

Kata Kunci:  custom aja, video iklan, motion graphic 
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ABSTRACT 

 

 

Custom Aja is a company that operates as a provider of branding and 

packaging services in Yogyakarta which has been operating since 2015. The 

company is located at the address Jl. Pereng Kembang, 05/21 Pereng Kembang, 

Balecatur, Gamping District, Sleman Regency. Based on direct observation and 

unstructured interviews with Mr. Agus as the owner of Custom Aja, currently he 

already has complete facilities in marketing his services such as websites and social 

media. However, there is no information media in the form of videos on the Custom 

Aja promotion. 

The process of making this advertising video begins with conducting 

interviews with sources, then looking for references about motion graphic 

advertising videos through various journals to the design stage which consists of 

pre-production, production, and post-production. Furthermore, the feasibility will 

be tested by conducting a questionnaire to the parties concerned. 

The final result of this final project is in the form of a motion graphic 

technical advertisement video that aims to introduce the wider community about 

Custom Aja and what products and services are offered. 

 

Keywords – custom aja, advertising video, motion graphic  


