BAB I PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Aceessories Fashion dalam dunin busana merupakan atribut yang dikenakan

ini (Ramasari, 2015), Hedonik adalah perilsku berbelanja yang lebih

mementingkan kesenangan saat berbelanja dibandingkan manfaat yang didapat
dari berbelanja tersebut Saat ini mulai banyak bermunculan berbagal macam jenis

toko.salah satunyn adalah specialty stare:



Specialty Store adalah toko dengan lini yang sempit dengan beragam pilihan
produk yang banyak dan mendalam (Kottler. 2009). Salah satu jenis specialy
store yung sedang diminati masyarakat saat ini adalah toko aksesoris. Saat ini

masyaraksl banyak vang mengunjungi ritel modern bukan hanya untuk sekedar

berbeda dengan bisnis sejénis tnfuk memenangkan persaingan. Salah satu toko

aksesoris yang banyak diminati oleh masyarakat saat ini adalah Toke Maughty
Plazs Andalss. Toko Naughty Plaza Andalas memiliki desain atmosphere yang
unik dan berbeda dengan toko aksesoris lainnya. Apabila kita melihat dari luar,
kita sudah disuguhkan dengan kemilau cshava lampu vang tertats bagus dan

memirik.



Selain itu juga tampak desain wama dinding toko vang selaras dengan
produk vang ditawarkan. Hal ini bisa menjadi faktor terjadinya pembelian

terencana dan tidak terencana yang dilakukan konsumen. Pembelian terencana

adalah perilaku pembelian dimana keputusan pembelian sudah dipertimbangkan

wanita seperti Kacamata, Dompet dan Softlens'Kontak lensa mata. Azza eyewear
didirikan pada 18 juni 2020, Transaksi yang dilakukan azza eyewear ini dilakukan
via Online seperti Instagram dan Facebook Market Place kemudian dilanjutkan

Via Whatsapp untuk memproses segala bentuk orderan.



Azza eyewear sebelumnya hanys menyediakan kacamata kemudian
menyediakan Dompet dan Sofflens/lensa mata kama melihat peluang yang ada.
D awal mulai perkembangan usaha omzet azza Eyewear stuck kemudian ketika

mencoba memasarkan lewat Facebook Marketploce penjualan bertambah Juas

membutuhkan rencona jongka panjang. Analisis SWOT vang digumakon untuk
mengidentifikasikan posisi stratejik perusahaan dalam industri. Keberhasilan
jangka pendek tidak lag merupakan ukuran yang utama tentang kesuksesan.



karena kesuksesan jangka panjang membutuhkan rencana dan tindakan jungka
panjang vang stratejik (Widzrsono, 2009,
Alat analisis yang digunakan anatara lain analisis lingkungan eksternal dan

imtemnal perusahaan Evaluasi kondisi internal perusahaan mengacu pada aspek

nkeshimana e of (2021)

bahwa analisa SWOT akon didopatkan karakteristik dari kekuatan utama,
kekuatan tambahan, faktor netral, kelemahan utama dan kelemahan tambahan
berdasarkan analisa lingkungan internal don eksternal vang dilakukan. Riset
Pyzalska et af (2020) menjelaskan bahwa analisis SWOT ini didasari pada asumsi

bahwa suatu strategi yang efektif akan memaksimalkan kekustan dan peluang



yang ada serts meminimalkan kelemahan dan ancamannya. Bila diterapkan secara
akurat, asumsi sederhana ini memiliki dampak vang sangat besar dari rancangan

sunty strategi yang berhasil dan analisis lingkungan bisnis yang memberikan

informasi vang dibutuhkan untuk mengidentifikosi peluang dan ancaman yang

Hasil penelitian Tan don Tan (2005) menyebutkan bahwa kelangsungan
hidup dan keberhasifan perusahann, bergantung pada kemampuan perusahaan
untuk memantau dan beradaptasi terhadap lingkungan (internal dan eksternal)
bisnisnya. Hasil penelitian ORegan «r of (2008) juga menyebutkan bahwa analisis



internal dan eksternal perusahasn dapat memberikan panduan penerapan stratem
bisnis untuk mencapai tujuan perusahaan secara efektif. Penelitian lainnya juga
menyebutkan bahwa strotegi vang digunakan tergantung pada tipe dan level
ketidokpastian lingkungan ekstemnal (DeSarbo er al. 2007). Tingginya

1.3 Tuj wan Penelitlan

Berdasarkan permasalahan yang ada maka tujuan penelitian ini adalah:

|- Untuk mengetahui posisi usaha Azza evewear melalui analisis kekuatan dan
kelematian yang dimiliki oleh perusshaan



2. Untuk mengetahui strategi alternatif yang sebaiknya di terapkan oleh usaha
1.4 Manfaat Penelitian

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat sebagai berikut :

a) Bagi Pengelola Usaha

menambah pengetahuan seputar Bisnis dibidang Aksesoris fashion.
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