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MOTTO

”Padi tumbuh tidak berisik dan semakin tinggi ia merunduk”

”Kerja Keras tak pernah ingkar janji..”
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INTISARI

Coklat Monggo merupakan produk coklat dari Perusahaan Anugrah Mulia
yang berdiri sejak Tahun 2005. Perusahaan ini bergerak  di bidang kuliner
,dengan menyajikan berbagai pilihan rasa.

Media promosi yang digunakan sebelumnya hanya melalui media cetak,
media social, dan website. Agar lebih dikenal oleh masyarakat dan bertambahnya
konsumen, Coklat Monggo harus lebih berinovasi dalam melakukan promosi .

Pada skripsi ini, Penulis mencoba untuk melakukan pengamatan melalui
berbagai metode pengumpulan data agar iklan televisi yang diproduksi Sesuai
dengan keadaan Saat ini. Iklan televisi merupakan pilihan yang tepat karena
jangkauan nya yang luas untuk menginformasikan sebuah produk. Iklan televisi
yang akan di produksi menggandalkan concept yang kreatif.

Kata Kunci: Periklanan, iklan televisi, media informasi, chocolate monggo,
promosi.
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ABSTRACT

Mongo Chocolatae is chocolate products from Anugrah Mulia company.
were esrablished since 2005. The company is engagaes in the culinary field, by
presenting a wide selection of flavors.

The promotional media used previously only through print media, social
media, and website. Better known by the public increasing consumer chocolate
Monggo should more innovation in the promotion.

In this thesis the author trying to make observations through a variety of
data collection methods. Television ads are in production consistent with these
times, television advertising is an option right for range broad to inform a
product. The television ads will be in production a hold of the creative concept.

Keyword: Advertising, television advertising, media of information, chocolate
monggo, promotion.


