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INTISARI 

Kecamatan Tulung merupakan salah satu Daerah di Kabupaten Klaten 
dengan memiliki potensi wisata yang cukup baik, terbukti dengan adanya salah 

satu tempat wisata yang terdapat di Desa Cokro Kecamatan Tulung Kabupaten 
Tulung, ialah Umbul Ingas. Meskipun dilengkapi oleh berbagai macam fasilitas 

dan wahana wisata, namun diketahui bahwa jumlah pengunjung pada tahun 2012 
ialah 472.571 atau sekitar 38%, dan mengalami penurunan sekitar 3% atau 
440.251 yaitu 35% pada tahun 2013 dan pada tahun  2014 jumlah pengunjung 

masih mengalami penurunan 8% yaitu mencapai 337.442 atau sekitar 27%, maka 
dari itu perlu dilakukan adanya sebuah periklanan untuk mengenalkan Umbul 

Ingas kepada masyarakat, diharapkan setelah adanya promosi pengunjung 
mengalami peningkatan untuk tahun-tahun berikutnya. 

Metode pembuatan periklanan untuk mengenalkan Umbul OMAC  ini 

menggunankan model video dengan teknik live shooting dan timelapse, beberapa 
tahapan diawali dengan gagasan atau konsep perancangan. Kemudian dari 

gagasan tersebut dilakukan identifikasi data lapangan dan data pustaka selanjutnya 
di lakukan analisis yang nantinya didapatkan sebuah informasi mengenai data dari 
objek penelitian. Dari analisis data-data tersebut dilakukan sintesa yang 

menghasilkan sebuah konsep perancangan. Setelah konsep perancangan selesai 
maka masuk pada tahapan Pra Produksi, Produksi dan Pasca Produksi. 

Perancangan ini menghasilkan media promosi untuk Obyek Mata Air  
Cokro  dengan berbentuk video iklan. Video iklan dinilai cukup cepat dan 
informatif dalam menyampaikan informasi sehingga dipilih sebagai media 

promosi yang tepat untuk wisata air Umbul Ingas Cokro. 
 

Kata-kunci: Media Promosi, Pariwisata,Timelapse. 
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ABSTRACT 

Subdistrict Tulung is one of the regions in Klaten to have a pretty good 
tourism potential, as evidenced by the presence of one of the tourist attractions 

are located in the Village District of Tulung Clark Tulung District, is Bannerman 
Ingas. Although complemented by a wide range of facilities and tourist rides, but 

it is known that the number of visitors in 2012 was 472 571, or approximately 
38%, and decreased approximately 3% or 440 251 ie 35% in 2013 and by 2014 
the number of visitors declined by 8% reaching 337 442, or approximately 27%, 

therefore it is necessary to the existence of a pennant Ingas advertising to 
introduce to the public, is expected after the promotion of visitors has increased 

for subsequent years. 
Method for 

makingadvertisingtointroducethisIngasBannermanmenggunankanmodelswith live 

shooting dan timelapse, severalstagesbeginning withthe ideaorconceptdesign. 
Thenthe ideaidentificationoffield dataandliterature 

datasubsequentlyundertakenananalysisthat will beobtainedinformation about the 
dataofthe research object. From theanalysis ofthese datais donesynthesiswhich 
results inadesignconcept. Once theconceptdesignstageis completed 

thenenteredthePre-Production, ProductionandPost Production. 
This design produces a media campaign for Obyek Mata Air Cokro with 

video ads. Video advertising is considered quite fast and informative in conveying 
information so chosen as the appropriate media campaign for Obyek Mata Air 
Cokro Bannerman Clark. 

 
Keywords: MediaPromotion, Tourism, Timelapse. 


