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MOTTO 

1. Tidak ada kata terlambat untuk belajar. 

2. Selalu optimis, sabar, yakin dan tawakal demi kebaikan dimasa depan. 
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INTISARI 

 

Pusat Kuliner Belut Godean yang dikelola oleh Dinas Pasar Kabupaten 

Sleman masih perlu banyak promosi untuk memperkenalkan kepada masyarakat 

DIY dan sekitarnya tentang potensi wilayah Godean sebagai sentra oleh-oleh 

olahan dari belut yang menjadi makanan khas Godean itu sendiri. Karena selama 

ini yang dilakukan Dinas Pasar hanya sebatas menyediakan tempat untuk 

menampung pedagang tetapi belum menyiapkan aspek penunjang promosi.  

 Pada skripsi ini peneliti mencoba memberika refrensi kepada Dinas Pasar 

Kabupaten Sleman untuk iklan televisi Pusat Kuliner Belut Godean sebagai media 

promosi. Karena iklan televisi merupaka iklan yang efektif dan menarik untuk 

penyampaian informasi dengan jangkauan yang lebih luas.  

 Hasil akhir dari iklan yang dirancang peneliti berbentuk video dengan 

menampilkan lokasi Pusat Kuliner Belut Godean. Untuk penayangannya ditelevisi 

maka peneliti menyarankan agar Dinas Pasar Kabupaten Sleman memilih jam 

penayangan yang tepat agar segmen pasar bisa tercapai. 

  

 

Kata Kunci:    Pusat Kuliner Belut Godean, media promosi, iklan televisi. 

 

 



 

 

xvi 

 

ABSTRACT 
Culinary Center Godean Eels managed by the Market Office of Sleman 

still needs a lot of promotion to introduce to the DIY and surrounding 

communities about the potential of the region as a center Godean souvenirs of eel 

processed into typical food Godean itself . Because of all this is done only to the 

extent Office Market provides a place for traders , but has not set up to 

accommodate the supporting aspects of the promotion . 

In this thesis, the researcher tried gives reference to the Market Office of 

Sleman on television advertising Culinary Center Eels Godean as a media 

campaign . Because television commercials advertising be an effective and 

attractive for the delivery of information to a wider range . 

The end result of ads designed by researchers in the form of video display 

locations Eels Godean Culinary Center . For broadcast on television , the 

researchers suggested that the Market Office hours Sleman choose the right 

exposure that market segment can be achieved . 

 

 

Keyword: Eels Godean Culinary Center , media campaigns , television 

commercials 

 

 

 

 

 

 


