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RINGKASAN 

 

Perubahan fashion bridal terjadi hampir setiap tahun, dimana perubahan fashion bridal 

tersebut tentu saja tidak luput dari perhatian masyarakat. Seiring waktu, perubahan fashion 

bridal akan mempengaruhi penilaian masyarakat terhadap fashion bridal itu sendiri. 

Berdasarkan hasil survey yang pernah dilakukan oleh Fonuth Boutique pada bulan Mei 2021 

dapat diketahui bahwa saat ini fashion bridal di Luwuk Sulawesi Tengah masih memiliki 

beberapa kekurangan. Oleh karena itu, Fonuth Boutique hadir untuk memberikan solusi atas 

permasalahan tersebut. 

Fonuth Boutique merupakan usaha yang bergerak dalam bidang fashion bridal dengan 

target utama yaitu wanita usia 20-35 tahun, khususnya wanita yang akan menikah dan wanita 

yang akan menghadiri acara pesta atau penikahan. Produk Fonuth Boutique terdiri dari gaun 

pengantin, gaun muslimah, serta bridesmaid/gaun pesta. Fonuth Boutique juga memiliki 2 

sistem ketersediaan barang yaitu custom/pre-order dan ready stock. Harga sewa gaun 

pengantin berkisar Rp3.761.280,00, sedangkan penjualan gaun pengantin berkisar 

Rp4.179.200,00, gaun muslimah Rp2.523.000,00, dan bridesmaid berkisar Rp1.657.500,00. 

Fonuth Boutique akan meningkatkan penjualan dengan terus melakukan inovasi dan  

memanfaatkan berbagai media promosi dan metode promosi yang baik. Berdasarkan hasil 

proyeksi keuangan, Fonuth Boutique memiliki pendapatan dan keuntungan yang meningkat 

selama 3 tahun kedepan. Oleh karena itu Fonuth Boutique sangat layak untuk dikembangkan 

dalam jangka panjang. 

 

  


