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INTISARI 

Media penyampaian informasi melalui video iklan saat ini sangat 

berkembang pesat dari jenis dan metode yang digunakan. Salah satunya yaitu 

video iklan berbasis animasi 3D. Selain membuat iklan dapat nampak lebih 

menarik untuk dilihat juga dapat menampilkan adegan yang sulit atau bahkan 

tidak bisa dilakukan dengan pengambilan gambar secara langsung menggunakan 

kamera tanpa menggunakan animasi. Video iklan berbasis animasi 3D ini 

diharapkan dapat menjadi media promosi yang efektif sehingga video iklan ini 

dapat berpengaruh dalam perkembangan untuk menjadi lebih baik. 

Toko Freshner Pengharum Ruangan merupakan perusahaan yang menjual 

berbagai jenis pengharum ruangan. Dalam perkembangan multimedia saat ini 

perusahaan tersebut belum menggunakan media video iklan sebagai salah satu 

media promosinya. Dengan media iklan yang mereka gunakan saat ini yaitu 

banner dan brosur  belum dapat mempromosikan perusahaan tersebut secara 

maksimal. Oleh karena itu pembuatan video iklan sangat dibutuhkan sebagai 

media promosi. 

Iklan ini akan dibuat dengan tampilan yang menarik menggunakan animasi 

3D yang diharapkan dapat memberikan kesan perusahaan yang baik dan dapat 

menyampaikan pesan perusahaan oleh target pemasaran perusahaan. Media 

promosi ini diharapkan dapat memenuhi tujuan perusahaan sebagai upaya 

meningkatkan pendapatan dan mengembangkan usahanya. 

 

Kata Kunci : Animasi 3D, Motion Graphic, Periklanan, Toko Freshner 
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ABSTRACT 

Media delivery of information through video advertising is growing 

rapidly at this time of the type and method used. One of them is the 3D animated 

video based advertising. In addition to making the advertisement can appear more 

interesting to look also can display scenes that are difficult or even not possible to 

capture images directly using the camera without the use of animation. 3D 

animation video based advertising is expected to be an effective media campaign 

that video advertising can be influential in the development to be better.  

Freshner Pengharum Ruangan Store is a company that sells various types 

of air freshener. In today's multimedia development company is not using video 

media advertising as a medium of promotion. With the advertising media they use 

today is the banner and brochure can not promote the company to the fullest. 

Therefore making the video advertisement is needed as a media campaign. 

These advertisement will be made with an attractive appearance using 3D 

animation that is expected to give a good impression of the company and can 

deliver messages targeted marketing company by company. The media campaign 

is expected to meet the objectives of the company in an effort to increase revenue 

and expand its business. 

 

Keywords: 3D Animation, Motion Graphic, Advertising, Toko Freshner 
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