PEMBUATAN VIDEO PROMOSI DENGAN ANIMASI 3D, MOTION
GRAPHIC, DAN VISUAL EFFECT PADA TOKO FRESHNER
PENGHARUM RUANGAN YOGYAKARTA

SKRIPSI

disusun oleh :

Agung Febriyanto
11.12.5864

JURUSAN SISTEM INFORMASI
SEKOLAH TINGGI MANAJEMEN INFORMATIKA DAN KOMPUTER
AMIKOM YOGYAKARTA
YOGYAKARTA
2016



PEMBUATAN VIDEO PROMOSI DENGAN ANIMASI 3D, MOTION
GRAPHIC, DAN VISUAL EFFECT PADA TOKO FRESHNER
PENGHARUM RUANGAN YOGYAKARTA

SKRIPSI

Untuk memenuhi sebagian persyaratan
mencapai derajat sarjana S1 pada jurusan
Sistem Informasi

disusun oleh :

Agung Febriyanto
11.12.5864

JURUSAN SISTEM INFORMASI
SEKOLAH TINGGI MANAJEMEN INFORMATIKA DAN KOMPUTER
AMIKOM YOGYAKARTA
YOGYAKARTA
2016



PERSETUJUAN
SKRIPSI
PEMBUATAN VIDEO PROMG AN ANIMASI 3D, MOTION

GRAPHIC VIS OKO FRESHNER
.l V(. A TA

10 LidwrA

NIK. 190302197




PENGESAHAN

SKRIPSI

-PEMBUATAN VIDEO PROMOSI DENGAN ANIMASI 3D, MOTION
GRAPHIC, DAN VISUAL EFFECT PADA TOKO FRESHNER
PENGHARUM RU/

Barka Satya, M.Kom
NIK. 190302126

Skripsi ini telah diterima sebagai salah satu persyaratan
untuk memperoleh gelar Sarjana Komputer
Tanggal 29 Februari 2016

OM YOGYAKARTA

F.'M. Suyanto, M.M.
190302001




PERNYATAAN

Saya yang bertandatangan dibawah ini menyatakan bahwa, skripsi ini merupakan
karya saya sendiri (ASLI), dan isi dalam skripsi ini tidak terdapat karya yang
pernah diajukan oleh orang lain untuk memperoleh gelar akademis di suatu
institusi pendidikan tinggi manapun, dan sepanjang pengetahuan saya juga tidak
terdapat karya atau pendapat yang pernah ditulis dan/atau diterbitkan oleh orang
lain, kecuali yang secara tertulis di naskah ini dan disebutkan dalam

yang telah dibuat adalah

NIM. 11.12.582



MOTTO

Keberhasilan itu berawal dari sebuah tindakan




PERSEMBAHAN

Skripsi ini saya persembahkan kepada seluruh pihak yang berperan

penting dalam penyelesain Skripsi ini:

1. Allah Subhanahu wata’ala. Tak jemu-jemu saya selalu memanjatkan puji
dan syukur kepada-Nya atas segala limpahan nikmat rahmat, kesehatan
dan kekuatan yang tak terhinga dan tak mampu untuk menghitung

banyaknya.

2. Untuk keluargaku tercinta, Bapak Agus Ujiono dan Ibu Wansyarifah
Hani’ah orangtua yang selalu memberikan dukungan, semangat, nasehat
dan motivasi sampai saat ini. Adikku Septiana Dwi Cahyani yang juga
menjadi  semangatku. Dan saudara-saudaraku yang Senantiasa

mendukungku.

3. Untuk Fenny Brilian Arsanti yang selalu kasih semangat. Untuk sahabat
“LOKIS”, Ardi, Tegar, Wicak, Agus, Oklan, Deddy, Indra, Tutut, dan
Hajar semoga persahabatan kita bisa permanen. Untuk semua teman kuliah
terutama M. Yahya yang sudah membantu terselesaikannya skripsi ini,
Inung, lhsan, Iman, Titok kalian luar biasa. Dan teman-teman semuanya

yang tidak dapat saya sebutkan satu persatu saya ucapkan terima kasih.

4. Dan untuk semua pihak yang telah membantu dalam menyelesaikan

skripsi ini. Terima kasih banyak atas dukungan, do’a dan bantuannya.

“Thank you because you have become very good person in my life.
Hopefully what you ve given to me will be paid by the best reward from

Allah Subhanahu wata’ala. Aamiin”

Vi



KATA PENGANTAR

Assalamualaikum wr. wb.

Puji syukur kepada Allah Subhanahu wata’ala atas limpahan kasih dan
sayang-Nya, sehingga penulis dapat menyelesaikan laporan skripsi yang berjudul
“Pembuatan Video Promosi dengan Animasi 3D, Motion Graphic, dan Visual
Effect pada Toko Freshner Pengharum Ruangan Yogyakarta“ dengan sebaik-
baiknya.

Skripsi ini merupakan salah satu syarat untuk memperoleh gelar sarjana
pada Program Pendidikan Strata-1 Jurusan Sistem Informasi di STMIK
AMIKOM Y ogyakarta.

Penyusunan Skripsi ini tidak telepas dari bimbingan, bantuan dan
dukungan berbagai pihak, oleh karena itu pada kesempatan yang sangat berharga
ini penulis mengucapkan terimakasih kepada :

1. Bapak Prof. Dr. M. Suyanto, MM selaku Ketua STMIK AMIKOM
Yogyakarta.

2. Bapak Drs. Bambang Sudaryatno, MM Selaku Ketua Jurusan Sistem
Informasi STMIK "AMIKOM” Yogyakarta.

3. Bapak Dhani Ariatmanto, M.Kom selaku Dosen Pembimbing Skripsi yang
telah memberikan waktu, nasehat dan bimbingan selama penyusunan
laporan skripsi.

4. Bapak/lbu Dosen dan seluruh Staf serta Karyawan STMIK AMIKOM
Yogyakarta yang telah memberikan ilmu dan bantuan yang bermanfaat.

5. Orang tua, keluarga besar dan kawan-kawan seperjuangan yang senantiasa
memberikan bimbingan, dukungan dan doa.

6. Bapak Bambang S. Selaku pemilik dari toko Freshner yang telah
memberikan kesempatan untuk melakukan penelitian.

7. Seluruh pihak yang tidak dapat penulis sebutkan satu per satu.

vii



Penulis menyadari bahwa skripsi ini jauh dari sempurna. Oleh karena itu,
saran dan kritik yang membangun sangat diperlukan. Dan penulis berharap
semoga laporan skripsi ini bermanfaat bagi penulis pada khususnya dan pembaca

pada umumnya.

Wa’alaikumussalam wr. wb.

akarta, 29 Februari 2016

viii



DAFTAR ISI

JUDUL e I
PERSETUIUAN ..ottt bbbttt bbbt i
PENGESAHAN ..ot bbbt ii
PERNYATAAN L 808ieeeesstbea e st e e s s e e e s ssba e e e e nnbaeeeeans v
71 1 I O T v
PERSEMBAHAN L.ttt idiiieiteitesieasaaneassesessessesssssssbinsceseeseeseessessessessessesseneens Vi
KATA PENGANTAR ittt siaaseaaaseeiesieniesiesiesnssssassassbineseeseeseessessessessenns vii
D I o G 1 ) USSR IX
DAFTAR TABEL ..o et a e s e e a6 e e e sntae e e s steeeeeane Xl
DAFTAR GAMBAR ..ottt st st sn et b neeneenees Xiii
INTISARI ..ot ke abeabeabe e e annanenneaba AR s XV
ABSTRACT ..ttt e e et e et ba e e ana e e anaa e e annaeeannne s XVi
BAB | PENDAHULUAN ... .ottt annaa e e aannaaaaaan e 1
1.1 Latar Belakang Masalah .............ccccooveiiiiiiiiciccc e 1
1.2 RUMUSAN MaSAlah ......coooiiiiiiiiiiiiiee e iR be e ane e 2
1.3 Batasan Penelitian ........ccoooviiiiiiie e ite e sna e snne e e e anne e 3
1.4  Maksud dan Tujuan Penelitian ..........cooveiiiiiiiiiieiisinnc e 3
1.5  Metode PeNEHTIAN uueiviiuiiiiiieetiiie ittt st et sreesne e e b e 4
1.5.1 Metode Pengumpulan Data............cccevveviiiieieeieeiccecceecer e 4
1511  Metode WAWANCAIE .........ccveiiueaieiieeieaiesieeseeaeeseeesieeee e seeaeens 4
1512  Metode WaWANCAIE ............iemueauesnaesnasnaseseeseeanaesseesseeeesseeseaneens 4
15.1.3  Metode Studi Kepustakaan ............ccoceureeveeeieieneieneieneseenns 4

152  Metode ANALISIS ...cccoiiiiieiiiieie e 5
1.5.3  Metode Perancangan Vide0 .........cccceveverineniinienineeie e 5
1.5.4  Metode Pembuatan Vide0 ........cccccvevueiieriiiieiieie e 5
155  Metode TeStING......ccoieiiieiie et 5

1.6 Sistematika PeNUIISAN.........ccooiiiiiiiieicee e 5
BAB [1 LANDASAN TEORI ....ccoiiiiiiiiiieieee et 7
2.1 TiNJAUAN PUSEAKA ......ccvveiiiieiieeie et 7



2.2 DBSAE T RO T ettt nnnnnnnnnnnen 9

2.2.1  VIABO .ot 9
2.2.1.1  DefiniSi VIE0......cccoiiiiiiiiiieee s 9
2.2.1.2  Kategori VIGO0 ......cccveiieeie ettt 9

2.2.2  Memproduksi Video ANIMAEST .......cccereriririiinieieiesie e 10

2.2.3  ANIMASE 3D ..o 12

2.2.4  MOtION GIaphiC .....c.ueeiitiieeieeiue e atiin et 14

2.2.5  VisSu@l EFFECE ..ot 15

2.2.6 Video Promosi atau IKlan.....................ocoieiiiiiiin e 16
2.2.6.1  PENQEITIAN ...oviiiitiiieieiieieiieieie e ssmns e asnsennennaihe e seeseeeeeas 16
T N U |1 S S S 16
2.2.6.3  JBNIS ittt e bt et 17

A A |- g T 11 (=T 1 ] S 18

A B N 0 1] PP 19
2.3. 1 SWOT oottt bR a R R aeRn R 19
A - o ST S 20
BAB Il ANALISIS DAN PERANCANGAN .....ccvveic it tessnnees s 21
3.1 TINJAUAN UMUM Lttt e sbe s e bbb e 21

3.1.1  Toko Freshner Pengharum Ruangan Yogyakarta..............c............ 21

312  ViSH AN IMST ..eiiiiiiiiiiiiieseenieiiieiienieedaresnesnesnessessasscessbanassaseeseeseensens 22
TN O V1 S ST 22
... SS— . ..................... 22

3.1.3 Logo Toko Freshner Pengharum Ruangan Yogyakarta.................. 23

3.2 ANalisis MaSalah ......cueiieiiiiieiiie et 23

3.2.1  Solusi yang DItawarkan ..........c.ccecererereneninenieieeese e 23
3.21.1  Membuat IKIan TeleVisi.........cccvvverviieiieeiieie e 23
3.2.1.2 Membuat Video Promosi yang Diunggah Melalui Youtube ... 28
3.21.3  Membuat WEDSITE ........ooiiiiiiiiieee e 28

3.2.2  Solusi yang Dipilin.........cccoiiiiii s 31

3.3 ANALISIS SWOT ...ttt 31
3.4 Analisis Kebutuhan Video..........ccoceviiiiiiniiiin e 33



3.4.1  Kebutuhan Perangkat Keras (Hardware) ..........ccccoovervriiniienennnnnn 33

3.4.2  Kebutuhan Perangkat Lunak (SOftware)..........cccccovvverviiniiernnnnn 34
3.4.3  Analisis Kelayakan...........ccccoovveiiiiieiieiice e 34
3.4.3.1  Kelayakan TeKNOIOQi......ccocovviieiveiiiiieieesece e 34
3.4.3.2  Kelayakan Oprasional...........cccooeoeiiiininisiieeee e 35
3.4.3.3  Kelayakan HUKUM ........coeiiiiiiiice e 36
3.4.3.4  Kelayakan EKONOM...cieeieeiiiiiin e 36
3.5 Tahap Pra ProduKSI ... s s s 37
3.5.1 Rancangan Konsep VIide0o Promosi........cceimeiineeereneneneneneninns 37
3.5.2 Rancangan Naskah Video Promosi...............ccereensiuenenenenennnns 38
3.5.3  Rancangan Storyboard .................cciieeieiie et 41
BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN ..ottt e 45
O R o (0o [0 ] SRR 45
4.1.1  Pembuatan Karakter.........ccoocoiiiiiiiiiiieiieiie s esteaassneesnaennesnaesneensin: 45
4.1.1. 1 MOUEING 3D ..ttt s aearaane s anaen e 45
4.1.1.2 Pembuatan Asset ENVIFONMENL.........c.coovrvevierierieniesinsressesnsees 48
4.1.2  Pembuatan Backsound Music dan Sound FX..........cccccoooivienennnnne. 55
413 LAYOULING .ottt bttt oAbt 56
4.2  Tahap Pasca ProdUKSI..........c.cciiiiiieieiec i et snaesia e cbaennaane e veenens 61
4.2.1 Compositting dan Editting ..........c..c.eiveereesueseesenseesrsbreesnesceeseennnns 62
422 RENAEIING ..ottt 68
4.3 Hasil AKNIF Produk.........ccooieeiiiiei e 69
4,31 PemMBDANASAN ... .ciiiiieiieiie i ettt sb e ettt eneas 70
4.4 HaSH TOSTING. ... eeiiteeiiteitee it aiteeiaeessaesseassasansaasaeseeesteesseesseeanseeaseesseens 72
4.4.1  Perbaikan VIdEO0 ........ccoveviiieiiecie e 73
BAB V PENUTUP.... .ttt e e 76
5.1 KeSIMPUIAN.....oeiiiice s 76
5.2 SAIAN ..o 76
DAFTAR PUSTAKA L ettt ettt e e e sne e snae e nnneeens 78
LAMPIRAN

Xi



DAFTAR TABEL

Tabel 3.1 Daftar Harga IKIan RBTV ......coiiiiiieee e 27
Tabel 3.2 ANaliSiS SWOT ..o 32

Xii



DAFTAR GAMBAR

Gambar 3.1 Logo TOKO FreShNer..........ccoieiiiiiiieiisseseeeee e 23
Gambar 3.2 Daftar Harga Paket HOStING .......cccooveviviiiiiececc e 29
Gambar 3.3 Daftar Harga DOmMain ..........cccceevieiiiiiiic e 30
Gambar 3.4 Daftar Harga Perawatan Web . ....oocvevvieiienieieseee e 31
Gambar 3.5 Tahap PraProduksi ... i e 37
Gambar 4.1 Tahap Produksi.... et 45
Gambar 4.2 Referensi Perfume DISPENSEN ................c..cvereaiuestinneerieseeseesiesseennas 46
Gambar 4.3 Perfume DISPENSET 3D .........coooviiiiiiiiii i e esensenne sk 46
Gambar 4.4 Perfume Dispenser Sebelum Diberi Warna.......ccc......ccooeevveennene. 47
Gambar 4.5 Material AFDUL............cooiiiiiiee st e 47
Gambar 4.6 Perfume DiSpenser BErWaINA. .............cc.viuveeseassesseesssessessaessasiueseeenes 48
Gambar 4.7 Perfume DiSpenser BEIWAIMA. ..........coeruereriiiuesiusiensessesneasessessessessaie 48
Gambar 4.8 EdITING SOUNT ..ot ane b aneane e an s 56
Gambar 4.9 Tahap Pasca ProdukSi .........c.ccceevieiiciiiiic i e enae s e 61
Gambar 4.10 Create Camera.........couiueieeiieiie e ieeenee s iee s i i e eibeaneseee e 62
C 1o Fo L B - 41 T - S 63
Gambar 4.12 Menentukan Lama Pergerakan............icuuuueeeiennenveihesnessssesennens 63
Gambar 4.13 Membuat ComposIiting Baru .............ccccveeieeiieiies e ceeseesne e 64
Gambar 4.14 Penambahan Visual Effect Asap pada Scene 1..........ccccooeevevveennnnn. 64
Gambar 4.15 Pengaturan Hue/ SatUration ..........ccccceoeeeerieaneeseeiinereseeneeeseee s 65
Gambar 4.16 Pengatiran Position Teks Bergerak ..o 65
Gambar 4.17 Pengaturan Timing Pergerakan TeKS......cccco.vovevereieieniieieseenns 66
Gambar 4.18 Penambahan PartiCle...........cccooviiiiiiiiiie e 67
Gambar 4.19 Penggunaan Slider KONtrol ... 67
Gambar 4.20 Tahap Rendering Adobe Premier Pro ..........ccooeveveieienencnennnnns 68
Gambar 4.21 Rendering Adobe Media ENcoder...........ccccovvvviiiiiiiiiiiciic e 69
Gambar 4.22 Hasil Vide0o Promosi .........ccooiiiiiieiiiieiieneee s 69
Gambar 4.23 Proses Upload ViIdeo.........ccccveieiieieiie e 71
Gambar 4.24 Tayangan di YOULUDE ........ccccveieiieiicic e 71



Gambar 4.25 Tampilan pada Halaman FacebookK...........ccccoovvvvviniiinnciciee,
Gambar 4.26 Lembar Testing Video Promosi Pertama............cccocvevevveieninnnnne.

Gambar 4.27 Lembar Testing Video Promosi Kedua..........ccccccevveveiieiecciesnene.

Xiv



INTISARI

Media penyampaian informasi melalui video iklan saat ini sangat
berkembang pesat dari jenis dan metode yang digunakan. Salah satunya yaitu
video iklan berbasis animasi 3D. Selain membuat iklan dapat nampak lebih
menarik untuk dilihat juga dapat menampilkan adegan yang sulit atau bahkan
tidak bisa dilakukan dengan pengambilan gambar secara langsung menggunakan
kamera tanpa menggunakan animasi.Video iklan berbasis animasi 3D ini
diharapkan dapat menjadi media promosi yang efektif sehingga video iklan ini
dapat berpengaruh dalam perkembangan untuk menjadi lebih baik.

Toko Freshner Pengharum Ruangan merupakan perusahaan yang menjual
berbagai-jenis pengharum ruangan. Dalam perkembangan multimedia saat ini
perusahaan tersebut belum menggunakan media video iklan sebagai salah satu
media promosinya. Dengan media iklan yang mereka gunakan saat ini yaitu
banner dan brosur belum dapat mempromosikan perusahaan tersebut secara
maksimal. Oleh karena itu pembuatan video iklan sangat dibutuhkan sebagai
media promosi.

Iklan ini akan dibuat dengan tampilan yang menarik menggunakan animasi
3D yang diharapkan dapat memberikan kesan perusahaan yang baik dan dapat
menyampaikan pesan perusahaan oleh target pemasaran perusahaan. Media
promosi ini diharapkan dapat memenuhi tujuan perusahaan sebagai upaya
meningkatkan pendapatan dan mengembangkan usahanya.

Kata Kunci : Animasi 3D, Motion Graphic, Periklanan, Toko Freshner
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ABSTRACT

Media delivery of information through video advertising is growing
rapidly at this time of the type and method used. One of them is the 3D animated
video based advertising. In addition to making the advertisement can appear more
interesting to look also can display scenes that are difficult or even not possible to
capture images directly using the camera without the use of animation. 3D
animation video based advertising is expected to be an effective media campaign
that video advertising can be influential in the development to be better.

Freshner Pengharum Ruangan Store is a company that sells various types
of air freshener. In today's multimedia development company is not using video
media advertising as a medium of promotion. With the advertising media they use
today is the banner and brochure can not promote the company to the fullest.
Therefore making the video advertisement is needed as a media campaign.

These advertisement will be made with‘an attractive appearance using 3D
animation that is expected to give a good impression of the company and can
deliver messages targeted marketing company by company. The media campaign
is expected to meet the objectives of the company in an effort to increase revenue
and expand its business.

Keywords: 3D Animation, Motion Graphic, Advertising, Toko Freshner
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