perantara dalam menarik konsumen. Kelebihan penavangan melalui media sosial

ini para konsumen dapat melihatnya setiap saat jika mengunjungi situs tersebut
tidak seperti iklan di televisi.



Toko Freshner merupakan toko yang penjuskan produkaya berupa
pengaharum ruangan yang berkualitas dan variatif Namun promosi yang
brosur. Media ini masih minim dan cakupannya kurang luss karena tidsk semua

2. Apakah video promosi tersebut dapat bermanfaat bagi toko Freshner
pengharum ruangan yogyakarta?

3. Apakah video promosi tersebut sudah sesuai dengan konsep dan
persetujan pemilik toko Feshner yang telsh dibuat?



1.3 Batasan Fenelitian

Ruang lingkup dalam dunia periklanan sangatlah luas dan kompleks,
maka dari itu agar lebih terperinei dan sesuai teknik pembuatan yang digunakan,
maka penulis menetapkan butasan masalah sebagai berikut :

1. Mengatasi permasalahan bagian promosi pada toko Freshner,

2. Agar toko Freshner pengharum ruangan Yogyakarta lebih dikenal
luas.

Tujuannya adalah:



. Membuat video promesi dengan animasi 3d. mation graphic, dan
visual effect pada toko Freshner pengharum ruangan Yogyakarta.

1.5 Metode Penelitian

151 Metode Pengumpulan Data

dibutuhkan sebagai tambahan referensi peneliti, baik vang ads diperpustakaan
ataupun pada |iteratur-literatur lam.



1.52 Metode Anallsis
Dalam hal i penulis menggunakan metode analisis SWOT dan
kebutuhan nonfungsional,

1.53  AMetode Perancangan Video

maka dibuat dalam beberapa bab berdasarkan pokok-pokok permasalahan, yang
diuraikan sebagai berikot |



BAB I PENDAHULUAN

Bab ini merupakan pengantar terhadap masalash-masalsh yang akan
dibahas mengenai latar belakang masalah, perumusan masalah, batasan
masalah, maksud dan tjuan peneliian, metode penelitian. dan sistematika
penulisan.

B s A peAN AN

tunhhguﬁuhhhpkm videoa
PFLEMENTASI DAN PEMB!

i menjelaskan tmhnglhf“m perancangan da

ideo promosi pada toko Freshmer.
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