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INTISARI 

 Eastern Kopi Tm merupakan perusahanaan yang baru berdiri sejak oktober 

2014 di kota yogyakarta. Usaha ini bergerak dalam bidang kuliner yang 

menyajikan hidangan-hidangan Asian favorit dengan variasi menu yang  sangat 

beragam.yang menjadi masalah utama yaitu masih banyak dari masyarakat yang 

belum mengetahui Eastern Kopi Tm, karena Sejauh ini promosi yang di lakukan 

hanya sebatas  penerapan media promosi tradisional yakni dari mulut kemulut 

hingga media cetak , Dalam usaha mempromosikan menggunakan media cetak 

dan tradisional tentu hasil yang didapat tentu masih kurang maksimal. 

 Pada Skripsi ini, peneliti mencoba untuk menganalisis pokok-pokok 

permasalahan yang ada, Menggunakan metode penelitian yang meliputi metode 

pengumpulan data, metode analisis dan metode perancangan iklan.metode ini di 

maksudkan agar dapat lebih mudah dalam merancang sebuah video iklan televisi 

sebagai media promosi.  

 media promosi yang di terapkan yaitu video iklan televisi, dengan 

menerapkan metode promosi menggunakan video, di harapakan lebih mampu 

menjadi media informasi dan mempermudah dalam hal penyampaian, 

memperkenalkan, dapat membantu menambah nilai jual dan menambah kekuatan 

dalam bersaing. 

 

Kata Kunci: Eastern Kopi Tm, Iklan Televisi.  
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ABSTRACT 

 Eastern Kopi Tm is a newly established company since October 2014 in the 

city of Yogyakarta. This venture is engaged in culinary serving favorite Asian 

dishes with a variety of very diverse menu. 

the main problem is still a lot of people who do not know the Eastern Kopi Tm, as 

far as this promotion will be undertaken only limited application of media 

promotion of traditional namely from mouth to mouth until the print media alone, 

In an effort to promote the use of print media and traditional of the results 

obtained would still be less than the maximum.  

 In this thesis, the researcher tried to analyze the problem issues that exist, 

using research methods that include data collection methods, methods of analysis 

and design methods of advertising. These methods are intended to be easier to 

design a television advertisement video as a promotional medium. 

  media campaign implemented, namely video television commercials, by 

applying the method of using the promotional video, in hope the more capable of 

being a medium of information and ease in terms of delivery, introduce, can help 

add value and increase the competitive strength. 

 

Keyword: Eastern Kopi Tm, Television Advertising.  


