BAB1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Seinng berkembangnya teknolog dan informasi, pemanfaatan videodan

diperlukan sebuah cara untuk mempromosikan Esstern Kopi Tm  kepada
masyarakat fuas, khusunya masyarakat Yogyakarta.

Schingga dapat ditarik kesimpulan bahwa Strategi untuk melakukan
promosi  serta dalam meningkatkan pemasaran  yang  efektif adalah



el

denganmenggunakan video iklan televisi, karens dengan media iklan berbasis
video ini perusahaan akan lebih mudah untuk memberi gambaran, informasi atau
pesan-pesan tertentu kepada para konsumen, dengan harspanmampu menjadi
media informasi dan mempermudah dalam hal penyampoian, mengenalkan. dan

Iklan video ini dapat membantu menambalinils i jual,

1.2 Ruomusan

s atau implementasi dari project video iklan promos
ehih di fokuskan pada :

ni berdurasikan 56 detik.
Vided iklan ini mengusung konsep lebih natural namun b

produk yang di usung, dan
4. Pembuatan video iklan ini menggunakan software video editing Adobe
Photoshop CS6, Adobe Primier Pro CS6.Adobe After Effect CS6 dan
Adobe Audition.

5. Output dari iklan yang dibuat memiliki format AVI dan MOV,



1.4 Maksud dan Tujuan Penelittan
Dalam penelitian ini ada beberapa tujuan yang ingin di capai. antara lain :
|. Sebagai Media promosi untuk memperkenalkan Eastern Kopi Tm kepada
masyarakat Juas,
2. Dengan adanya video iklan prafiosi ini diharapkan dapat membantu

memperoleh data yang benar, skurat dan terar b
e — penaliian. stk i penuii L
1.5.0.1 Metode Wawancara

peneliti mendapatkan infommas
1.5 1.2Metode Observast
Metode observasi yaitu metode pengumpulan data dengan cara
mengadakan pengamatan yang di lakukan di Eastern Kopi Tm Yogyakarta yang
beralamat di Jalan Seturan Raya A9-10 secara langsung. Pengamatan yang



dilakukan secara langsung oleh peneliti adalah pengamatan dalam segi desain
ruangan, pelayanan yang di berikan, produk-produk unggulan yang di miliki, serta
kenyamanan pengunjung, guna untuk mempermudah dalam penyusunan skenanio
iklan yang akan di buat.

1L.5.1.3 Metode Studi Pustaka




1.5.4 Metode Testing
Metode Pengujian yang digunakan adalah kuisioner guna untuk mengetahui
kualitas iklan.

Bab ini membahas tentang proses pra produksi pembuatan iklan Eastern Kopi Tm,
analisis kebutuhan dan perancangan.

BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN



produksi pembuatan iklan.
BAB V PENUTUP
engembangan olch penelit yang
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