BAB1
FENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang
Pada masa sekarang ini iklan adalah hal penting dalam meningkatkan

sustu wsaha batk berupa jasa maup

promosi yang selama ini filakukat

mencoba menawarkan strategi untuk mempromosikan Politeknik Manufakiur
Ceper Klaten melalui media periklanan televisi sebagai salah satu sarana yang
diharapkan dapat memperiuas jangkauan promosi dan citra baik Politeknik
Manufaktur Ceper Klaten.



Untuk itu penulis mengangkat judul “PERANCANGAN IKLAN TELEVISI

SEBAGAI MEDIA PROMOSI PADA POLITEENIK MANUFAKTUR

H _:_.”,._,. lebih lusis d!ﬁjnl:lgkuan

. Format video iklan ini+

5. Software yang digunakan adalah Adobe After Effect, Adobe Premier
Pro dan Adobe Audition.

6. Penelitian ini hanya sampai pada Uji coba iklan kepada pimpinan
Politeknik Manufaktur Ceper Klaten.



1.4 Maksud dan Tujuan Penelitian

sebagai berikut:

Metode Obse

Suatu metode pengumpulan data dengan melakukan pengamatan
langsung terhadap obyek yang akon diteliti serta pencatatan secara
cermat dan sistematik. Dalam hal ini pengamatan dilakukan langsung
pada Politeknik Manufaktur Ceper Klaten Metode tersebut diggunakan



untuk memperoleh data tentang lokasi-lokasi untuk pengambilan video
di Politeknik Manufakiur Ceper Klaten.
Metode Wawancara

Sustu metode pengumpulan data dengan cara  berkomunikasi
langsung dengan responden. Adapun wawancara yang  dilakukan
dengan pihak petinggi dan mohasiswa Politeknik Manufaktur Ceper

emperolch data tentang

d. Link kerja sama yang sangs

¢. Biaya kuliah yang terjangkau.

f. Memiliki akreditasi B
Weakness (Kelemahan) :

a. Promosi yang kurang makismal.



b. Belum banyak orang yang tahu bahwa ada Politeknik
Manufaktur Ceper Klaten
Oppartunity (Peluang) :
a. Berkembangnya industri logam sast ini.

didikan di bidang pengerjaan logam.

154 Metode Pembuat
Melakukan langkah-langkah produksi seperti proses ambil gambar

video / take video, review hasil sementara, take video ulang jika
diperlukan, dokumentasi hasil shooting dan rekaman audio. Setelah selesai
tahap tersebut maka selanjutnya masuk ke tahap pasca produksi seperti



edit video, pemberian efek-efek video, pemberian animasi, penggabungan
memuaskan maka masuk ke tahap rendering.

1.5.5 Metode Testing

Metode testing video iklan ini dilakukan dengan metode alpha dan
depan pemesan. Jika pemesan
ilakukar perbaikan

{ah puss dengon video

/ -":-:

BABIL LANDASAN TEORI

Pada bab ini akan diuraikan secara teoritis tentang konsep

dasar iklan dan perancangan ikian.



BABIIL  ANLISIS DAN PERANCANGAN

Bab ini diuratkan dan dijelaskan tahap pra produksi yang

BAB IV IMPLEMENTASI DAN T
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