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MOTTO 

 Lakukan dengan ikhlas apa yang membuat kalian bahagia, maka kalian 

akan menuju kebahagian sejati. 

 Selalu menjadi orang yang bermanfaat dan berguna bagi masyarakat. 

 Jujur, Tegas, Berani, Istiqomah, Lillahita‟alla.  

 Apapun yang terjadi FIGHT !!! 
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INTISARI 

Perkembangan dunia saat ini sangat dipengaruhi oleh perkembangan 

teknologi informasi yang memungkinkan terjadinya perpindahan data informasi 

dengan sangat cepat. Hampir semua transaksi baik pribadi maupun instansi 

menggunakan komputer untuk mendukung kegiatan mereka. Salah satunya adalah 

pada bidang wirausaha seperti Laste Gallery yogyakarta bergerak pada bidang 

jasa dan produk merchandise . 

Website merupakan teknologi yang mempercepat akselerasi peradaban 

manusia. Website merupakan penghubung segala umat manusia di dunia tanpa 

harus bertemu langsung. Berbagai website menyediakan beribu macam informasi 

yang dapat diakses secara langsung dan gratis. Pengetahuan berkembang dengan 

cepat melalui jalur website hal ini karena manusia mampu mengakses informasi, 

menggabungkan, dan kemudian menciptakan inovasi-inovasi baik dari sosial 

maupun teknologi yang dapat dimanfaatkan oleh umat manusia. 

Laste Gallery yogyakarta bergerak pada bidang bisnis produk dan jasa 

merchandise dengan menggunakan pemasaran media sosial seperti twitter, 

facebook blackberry mesegger , sehingga laste gallery sangat membutuhkan 

website sebagai media promosi dan pemasaran yang efektif dan terstruktur. 

Kata kunci :Laste Gallery , website , merchandise. 
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ABSTRACT 

The development of the world today is strongly influenced by 

developments in information technology that enables the transfer of data 

information very quickly. Almost all transactions are either private or agencies 

use computers to support their activities. One is in the field of entrepreneurship 

like Laste Gallery Yogyakarta engaged in the field of services and merchandise. 

 

  The website is a technology that accelerate the human civilization. 

Website is connecting all people in the world without having to meet in person. 

Various websites provide thousands of types of information that can be accessed 

directly and free of charge. Knowledge is expanding rapidly through this website 

because people are able to access information, combine, and then create 

innovations both from a social as well as technologies that can be utilized by 

mankind. 

 

  Laste Gallery Yogyakarta engaged in the business field of product and 

services marketing merchandise using social media such as twitter, facebook 

blackberry mesegger, so laste gallery desperately needs a website as a medium 

for promotion and marketing of effective and structured. 

 

Keywords: Laste Gallery, website, merchandise. 

  


