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INTISARI

Jasmine Cakery merupakan toko roti yang pertama kali berdiri di yogyakarta
pada tahun 2007, tanggal 2 Agustus, berlokasi di Jl.monjali no 199 B Yogyakarta.
Jasmine Cakery menjual berbagai macam roti seperti cake, kue Kkering, taart, kue
trdisonaldan masih banyak lagi. Dan disini media promosi yang digunakan
menggunakan koran, radio, web, bener yang di rasa masih kurang optimal.

Peneliti mencoba menganalisa pokok-pokok permasalahan yang terjadi pada
Jasmine Cakery dan mencoba memberikan Solusi agar media publikasi lebih optimal
dengan dibuatkan iklan televisi. Peneliti menggunakan metode pengumpulan data,
metode analisis berupa SWOT, dan perancangan iklan menggunakan storyboard.
Peneliti menggunakan metode pengembangan dengan melakukan tahapan produksi
yang meliputi pembuatan gambar hingga menganimasikan gambar. Setelah itu, model
selanjutnya adalah tahap pasca produksi yang meliputi review hasil editing, pemberian
sound effect hingga tahap finishing berupa rendering dan distributing.

Media promosi berupa video iklan ini bertujuan untuk mempromosikan dan
memperkenalkan Jasmine Cakery kepada masyarakat luas. Disamping itu, iklan dapat
menarik indera dan menarik minat, karena merupakan gabungan dari banyak media
seperti gambar, suara, dan text, sehingga dengan multimedia perusahaan dapat
menyampaikan informasi mengenai perusahaan dengan baik.

Kata kunci: iklan, promosi, video, multimedia, Jasmine Cakery
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ABSTRAK

Al Jasmine Cakery is a bakery that was first established in Yogyakarta in 2007 ,
on August 2 , located at No. 199 B Jl.monjali Yogyakarta . Jasmine Cakery selling
various kinds of bread like cake , pastries , taart , cakes trdisonaldan more. And here a
media campaign that used using newspapers , radio , web , bener which in a sense is
still less than optimal

Researchers tried to analyze the problem issues that occur in Jasmine Cakery
and try to provide solutions that optimally with a media publication created for
television advertising . Researchers used data collection. methods, methods such as
SWOT analysis+, and design of advertising using the storyboard . Researchers using
methods developed by the stages of production which includes the manufacture of
images to animate the image . After that, the next model of the post- production phase
which includes a review of the results of editing , sound effects giving up finishing
stages such as rendering and distributing .

Media campaign in the form of video advertising aims to promote and introduce
Jasmine Cakery to the general public . In addition, advertising can attract the senses
and interests , because it is a combination of many media such as images , sounds , and
text ; so that the company can deliver multimedia information about the company well .
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