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INTISARI

Pengelola sebuah informasi sangat berpengaruh pada dunia multimedia, dimana
multimedia itu sendiri mencakup informasi dalam bentuk tulisan, suara, gambar,
dan dapat dikelola berupa video yang mencakup ketiganya. Saat ini terutama para
sekelompok organisasi dan pengusaha baik pengusaha butik, kesehatan, sport dan
kuliner. Dengan pengeloaan menggunakan video berupa video promosi semua
dapat mewakili apa yang akan disampaikan kepada publik oleh sekelompok

organisasi dan pengusaha.

Tujuan penelitian ini adalah untuk merancang video promosi yang dapat diputar di
media sosial yang dimiliki resto dan pada televisi yang ada di resto itu sendiri.
Diharapkan video promosi pada media sosial dapat menambah konsumen dan
menyatakan keberadaan lokasi. Video promosi ini dirancang menggunakan
aplikasi Adobe Premier Pro CS6 dan didukung juga menggunakan teknik
timelapse beserta aplikasi lain seperti aplikasi Adobe After Effect CS6 dan Nero

sebagai aplikasi pendukung.

Kata Kunci: Informasi, Video Promosi
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Abstract

A very influential business information on the world of multimedia, which itself
includes multimedia information in the form of text, sound, images, and can be
administered in the form of a video that includes all three. Now a days especially
the group of organizations and businesses including entrepreneurs boutiques,
health, sports and culinary. With the use of video in the form of management of
promotional videos can all represent what will be presented.to the public by a

group of organizations and businesses.

The purpose of this research is to design a promotional video that can be played
on social media owned restaurant and on television in the restaurant itself. It is
expected that video on a social media campaign to increase consumer and declare
the existence of the location. This promotional video was designed using Adobe
Premiere Pro CS6 application and other applications are also supported using
techniques timelapse also the other application such as Adobe After Effects CS6

and Nero as supporting applications.

Kata Kunci: Information, Promotion Videos
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