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MOTTO 

- Manfaatkan waktu dan kesempatan sebaik – baik mungkin. 

- Teruslah berusaha menemukan jalan lain jika jalan yang kamu lalui saat 

itu hanya membuatmu berada ditempat yang sama, dan keadaan sama. 

- Musuh terbesarmu adalah dirimu sendiri. 

- Kita melihat suatu keberhasilan itu seperti pelangi, berda di atas kepala 

sendiri dan berada diatas kepala orang lain.  

- “Dan janganlah kamu mengikuti sesuatu yang tidak kamu ketahui 

ilmunya, karena pendengaran, penglihatan, dan hati nurani semua itu 

akjan diminta pertanggungjawabanya” (Q.S Al – Isra’ : 36) 

- Something or Nothing  
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INTISARI 

 

 Dengan kemajuan teknologi pada jaman ini terutama pada bidang 

informasi multimedia yang berbasiskan media TV, merupakan salah satu media 

yang tepat untuk memberikan layanan informasi. Dengan membuat layanan iklan 

video pada media tv, segala informasi yang hendak di berikan kepada masyarakat 

ataupun sekedar mengenalkan identitas perusahaan itu sendiri dapat tersalurkan 

dengan baik mengunakan media TV. 

 Informasi pemasaran melalui media TV ini diharapkan sebagai metode 

alternatif dalam melakukan promosi yang lebih mudah, efektif, dan efisien. 

Media iklan tv ini dapat mengenalkan barang dan jasa yang di hasilkan oleh 

perusahaan.  

Dalam media iklan di TV ini pengambilan video secara langsung dan 

ditambahkan dengan animasi sederhana sehingga iklan akan lebih jelas dalam 

penyampaian informasinya. Dengan demikian pemilik perusahaan akan lebih 

mudah untuk memasarkan barang dan jasanya. 

 

Kata Kunci : Iklan TV Aquastep 
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ABSTRACT 

With the advancement of technology in this era, especially in the field of 

multimedia information based TV media, is one of the media to provide 

information services. By making video advertising services on TV media, all the 

information that would be provided to the public or just introduce the company's 

identity itself can be channeled properly using the TV media. 

  Marketing information through TV media is expected as an alternative 

method in promoting a more convenient, effective, and efficient. This tv 

advertising medium can introduce the goods and services produced by the 

company. In this TV ad media capture live video and added with simple 

animation so that the ad will be clearer in the delivery of information. Thus the 

owner of the company will be easier to market goods and services. 

 

Keywords – Iklan led hood aquastep. 


