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REPRESENTASI MASKULINITAS DALAM IKLAN LAYANAN

MASYARAKAT
(ANALISIS WACANA KRITIS FAIRCLOUGH VIDEQ CAMPAIGN

BOYS DON'T CRY VERSI WHITE RIBBON )

Media massa seba rana komunikas dan sebagal alat pembentuk opim
antu bagi kehidupan manusia. Salah satu b
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! jpat berubah menjadi tovic
mayculinity. Banyak organisasi did I-u'j’lm,g ':‘ h melakukan g‘ﬂ'akill pembelaan terhadap
mosalah kesetorman gender imi, salah satunya adalah gerskan yang dilakukan oleh White
Ribbon dalam membela maskulinitas yang sehat. Penelitian imi menggunokan metode
kualitatif dengan pendekatan deskriptif. Teknik analisis yang digunakan adalah analisis
wacana knitis Fairclough, dimana data dikumpulkan melalui observasi denpgan mengamati
video campaign “Bovs Dan 't Cry™ di youtube chanel Whise Ribbon kemudian peneliti juga
mengumpulkan data melalui dokumentasi dengan melakukan tangkapan layar pada sceme
vang akan diteliti, kemudian menganalisisnya menggunakon analisis wacana kntis dan
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ini memberikan gambaran pada khalayak akan bagaimana masyarakat dalam mempraktikkan
maskulinitas tradisional atau texic masculinity serta dampak negatifnya. Seperti fungsi video
campaign yang fainnys, tujuan dari dibuatnya video “Boys Don't Cry” ini adalah untuk
mempersuasi khalayak demi melakukan pembelaan atas maskulinitas yang lebih sehat.

Kata Kuncl : kenstroksl gender. maskulinitas, analisis wacana kritis




REPRESENTATION OF MASCULINITY IN COMMUNITY SERVICE
ADVERTISING
(CRITICAL DISCOURSE ANALYSIS OF THE VIDEO CAMPAIGN
BOYS DON'T CRY WHITE RIBBON VERSION)

Ajeng Nur Fauziah
alenpmurfauziah2®

voutwhe chamnel them research 5 eolier -t opgh . docimentation by taking
sereenshois of the scene to be st amalyeing it wsing eritical discowrse analysis and
prresent it into the discussion. The results of the study show that this video campaign provides
an averview ta the public af how people practice traditional mascalinity ar toxic masculinity
amd ity wegative impacts. Like other video campaign functions, the purpose of making this
"Bayy Dan't Crv™ video is to persuade the audience o defend a healthier masculinity.

Keywards: gender constraction, mascalinity, critical disconrse analysis.
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