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MOTTO 

 

“Maka sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan. Sesungguhnya bersama 

kesulitan ada kemudahan. Maka apabila engkau telah selesai (dari sesuatu 

urusan), tetaplah bekerja keras (untuk urusan yang lain). Dan hanya kepada 

Tuhanmulah engkau berharap.”  

~ (QS. Al-Insyirah,6-8 ~ 

 

 

“ Cara untuk menjadi di depan adalah memulai sekarang. Jika memulai 

sekarang, tahun depan Anda akan tahu banyak hal yang sekarang tidak diketahui, 

dan Anda tak akan mengetahui masa depan jika Anda menunggu-nunggu” 

~ Nabi Muhammad SAW ~ 

 

 

Keberhasilan adalah sebuah proses. Niatmu adalah awal keberhasilan. Peluh 

keringatmu adalah penyedapnya. Tetesan air matamu adalah pewarnanya. 

Doamu dan doa orang-orang isekitarmu adalah bara api yang mematangkannya. 

Kegagalandi setiap langkahmu adalah pengawetnya. aka dari itu, bersabarlah! 

Allah selalu menyertai orang-orang yang penuh kesabaran dalam roses menuju 

keberhasilan. Sesungguhnya kesabaran akan membuatmu mengerti bagaimana 

cara mensyukuri arti sebuah keberhasilan 
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INTISARI 

 

Iklan berperan penting dalam mempromosikan kepada para konsumen, 

terutama untuk produk – produk yang ingin dikenal lebih banyak orang. Salah 

satunya dengan membuat iklan promosi animasi 2D motion graphics untuk Emersi 

Line Banjarnegara, yang diharapkan dapat menarik minat konsumen terhadap 

produk yang dipromosikan. 

Emersi Line merupakan sebuah perusahaan yang menjual berbagai macam 

produk. Khususnya menitik beratkan pada pembuatan Mug, Pin, Sablon dan Bordir 

untuk Kaos Edukasi (EducaTshirt). Namun pemasaran yang dilakukan oleh 

Maulida (owner Emersi Line) selama ini belum memanfaatkan teknologi yang ada, 

sehingga pemasaran dari hasil produksi Emersi Line belum maksimal. 

Iklan yang disajikan selama 55 detik dengan menampilkan animasi motion 

graphics yang saat ini sedang menjadi tren, diharapkan  mampu untuk ketertarikan 

produk – produk tersebut kepada konsumen dan dapat memperluas pemasaran CV. 

Emersi Line Banjarnegara. 

 

 

Kata Kunci: Animasi, Video Iklan, Motion Graphic, Promosi    
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ABSTRACT 
 

 

Advertising play an important role in promote to the consumers, especially 

for products that are want to be known more people. One of them is by making 

promotion commercial animation 2d motion graphics to Emersi Line 

Banjarnegara, which are expected to attract the interest of consumers to products 

who promoted. 

 Emersi line is a company that sells several products. Especially emphasises 

to making a mug, pin, canvass and embroidery for shirts education (educatshirt). 

But marketing done by Maulida (owner) Emersi Line for this have not use 

technology that is, so that marketing of produce emersi line not maximum. 

 The advertisements that are presented for 55 seconds on displaying 

animation motion graphics which is currently be a trend, is expected to products to 

interest these products to consumers and can expand marketing CV. Emersi Line 

Banjarnegara. 

 

Keyword: Animation, Video Ads, Motion Graphic, Promotions 

 

 

 

 

 


