BAB1
PENDAHULUAN

L1 Latar Belakang Masalah

Emersi Line merupakan rintisan usaha yang dibuat oleh salah satu pegiat

Karang Taruna di Desa Gumiwang. Awalnya ussha yang dirintis hanya sebatas

komunites selama ini belum memanfaatkan teknologt veng ade, schingon
pemasaran dari hasil produksi Emersi Line belum maksimal.

Dari later belakang diatss, penulis ingin membunt iklan amimasi 2D
menjadi sarana penyampaian pesan-pesan kepada publik dan sebagai sarana



meningkatkan target promosi CV. EMERSI LINE melalui media sosial. Oleh
karena itu, munculah ide pembuatan amimasi 2D pada CV, EMERSI LINE
Banjamegara dengan metode penggabungan motion graphics.

12 Rumusan Masalah

Sesuai dengan yang dipaparkan pada Iator belakang, maka perumusan
winsalal dabin pesseliian tid adlati

hﬁkmddmipmﬁﬁnnﬁiadainhmepi n untuk mempromosikan

Sedangkan tujuan yang ingin dicapai dalam pembuatan skripsi ini, yaitu
sebagai berikut:



I. Membuat video iklan dengan metode Motion Graphics untuk CV. Emersi
Line Banjarmegara.

2. Untuk memperkenalkan produk - produk kepada konsumen dan dapat
memperluas pemasaran CV, Emersi Line Banjamegara,

1.5 Metode Penelltian

n dari penelitian ini, penulis akan

laporan penelitian, Karangan-kara ki fahnnar
sumber-sumber tertulis baik tercetak maupun elektronik.

A, Metode Interview (Wawancara)

Data yang diperoleh dari pertanyaan-pertanyaan secara langsung
dengan mewawancarai pemilik dari CV. Emersi Line Banjarnegara, Cara ini



adalah cara yang paling efektif untuk mengumpulkan data informasi secara
akurat.
152 Metode Analisis
Metode analisis yang digunskan dalom penelitian ini mengunakan

Bab ini membahas tentang latar belakang masalah, rumusan masalah,
batasan masalah, mkasud dan tujuan peselinan, manfast penelitian, metode
pengumpulan data, sistematiks penulisan, dan jadwal rencana penelitian.

BAB 11 - LANDASAN TEORI



iklan sebagai media promosi yang mampu meningkatkan daya tarik konsumen dan
pelanggan.

BAB ITI — ANALISIS DAN PERANCANGAN
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